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 |  Vorwort

Jede Rakete braucht zum Abheben drei Dinge:  
eine motivierte Crew, Treibstoff und eine solide 
Plattform. 

Die Crew besteht aus den Gründer*innen, sie bauen 
die Rakete und steuern sie in neue Dimensionen.

Der Treibstoff sind Ideen und das Know-how der
beteiligten Köpfe, welches wir in Bildungs- bzw.
Forschungseinrichtungen sowie Startup-Zentren
vermitteln, ebenso wie das benötigte Kapital, das wir
durch Startup-Förderung zur Verfügung stellen.

Die Plattform ist das Startup-Ökosystem, das wir
mitgestalten und ständig ausbauen.

Wir sind der zentrale Ansprechpartner für die 
Startup-Community in Niedersachsen. Wir vernetzen,
gestalten und fördern. Dabei handeln wir mit Weit- 
blick und nach starken Werten. Für mehr Freiheit,
Kreativität und Vielfalt in der Startup-Welt wollen wir
Ideen an den Start bringen, die nachhaltig etwas in
der Gesellschaft verändern – und es Gründer*innen 
in Niedersachsen leichter machen.

Dafür verfolgen wir in jedem Schritt unseren 
Leitsatz: Wir wollen „MACHEN EINFACH 
MACHEN“.

Dieses Corporate Identity Book soll dabei helfen,  
uns als Institution besser zu verstehen. Es macht die
Regeln unseres Designs greifbar und unsere
gemeinsame Zusammenarbeit einfacher.

STARTUPS sind die Raketen der Wirtschaft. Sie gehen an den Start, um mit  
großer Geschwindigkeit etwas zu verändern. So treiben sie Innovationen voran,  
sorgen für eine sichere Zukunft und für mehr Wohlstand in Niedersachsen.
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Startup Niedersachsen
Logo, Farben

Logo:
Das Logo ist Pflichtbestandteil jeder 
kommunikativen Maßnahme. Alle Werte sind 
klar definiert und es muss immer auf Weiß 
stehen.
 
Die Original-Dateien werden vom 
Innovationszentrum Niedersachsen GmbH
bereitgestellt.

Farben:

1

Typografie:  
Schwarz

2

Wappen 
Fläche: Rot
Kontur: Schwarz

3

Pferd: 
Fläche: Weiß, 
Kontur und Zeichnung: Schwarz

1 1

2

3
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Startup Niedersachsen
Logo-Schutzraum

Logo-Schutzraum:
Faustformel zum Schutzraum um die gesamte 
Wort-Bild-Marke: Ca. 1/3 der Wappenhöhe
oder auch: Schutzraum entspricht der Höhe des 
Großbuchstabens „N“ von „Niedersachsen“.

1

  Quadratische Layouthilfe  
Breite bzw. Höhe Quadrat = Höhe N  
(Anfangsbuchstaben von Niedersachsen)

Auf den folgenden Seiten des Styleguides 
wird die „Quadratische Layouthilfe“ zur 
Layoutfindung und Verregelung von Formaten
eingesetzt.

1
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Claim „MACHEN EINFACH MACHEN“
Wortmarke, Farben

Farbe: Rot in CMYK
Der CMYK-Farbton für das Rot des Claims 
„MACHEN EINFACH MACHEN“ 
orientiert sich an der Farbe Rot der Logodatei 
von „Startup Niedersachsen“:
Dateiname: Startup_Niedersachsen_cmyk.jpg 
Der Rotton ist identisch (CMYK 0, 100, 80, 0).

Farbe: Rot in RGB
Der RGB-Farbton für das Rot des Claims 
„MACHEN EINFACH MACHEN“ 
orientiert sich an der Farbe Rot der Logodatei 
von „Startup Niedersachsen“:
Dateiname: Startup_Niedersachsen_rgb.jpg  
Der Rotton ist identisch (RGB 227, 0, 45).

Wortmarke:
Der Claim ist als Wortmarke ein fester 
Bestandteil der Kommunikation. Er gibt in drei 
Worten wieder, wofür Startup Niedersachsen 
antritt. Deswegen sollte er auch so oft wie 
möglich eingesetzt werden – immer im Verbund 
mit dem Logo „Startup Niedersachsen“.
 
Die Original-Dateien werden vom 
Innovationszentrum Niedersachsen GmbH
bereitgestellt.

Farben:

1

Typografie:  
Weiß

2

Fläche: 
Rot Hinweis: 
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Dateiname: 
01_claim_machen_einfach_machen_4c_cmyk

Dateiname:  
04_claim_machen_einfach_machen_schwarz

Farbmodus:
4-farbig (CMYK) 

 
Rot: 
Cyan 0 
Magenta 100 
Yellow 80 
Schwarz 0

Farbmodus:  
1-farbig 

 
Schwarz

Dateiname: 
05_claim_machen_einfach_machen_weiss

Farbmodus:  
0-farbig 

 
Weiß

Dateiname: 
02_claim_machen_einfach_machen_pantone_199

Farbmodus:  
1-farbig, Vollton
 

 
Rot
Pantone 199

Dateiname: 
03_claim_machen_einfach_machen_hks23

Farbmodus:  
1-farbig, Vollton
 

 
HKS 23

Claim „MACHEN EINFACH MACHEN“
Formate für Druck-Anwendungen

Dateiformate Druck: 
Der Claim „MACHEN EINFACH MACHEN“  
liegt in den folgenden Datei-Formaten vor:

– ai (Illustrator)
– eps
– jpg
– tif

Sonderform: 
Die weiße Variante darf nur in Ausnahmefällen 
eingesetzt werden. Dateiname: 
05_claim_machen_einfach_machen_weiss
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Farbmodus: 
RGB

Rot 
R 227
G 0
B 45

#e3002d

Farbmodus: 
RGB

Schwarz 
R 0 
G 0
B 0

#000000

Claim „MACHEN EINFACH MACHEN“
Formate für Bildschirm-Anwendungen

Dateiname: 
01_claim_machen_einfach_machen_rgb

Dateiname: 
04_claim_machen_einfach_machen_schwarz_rgb

Dateiformate Bildschirm: 
Der Claim „MACHEN EINFACH MACHEN“  
liegt in den folgenden Datei-Formaten vor:

– eps
– jpg
– png
– svg
– tif

1.2.3 |  Basis Design-Elemente



Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6 / 2022

Kombination Logo Startup Niedersachsen und Claim
Größendefinition, Variante A

Allgemein:
Bei der Kombination von Logo und Claim, ist die 
Breite des Wortes „Niedersachsen“ (Bestandteil 
des Logos) maßgebend: Die Gesamtbreite des 
Claims. „MACHEN EINFACH MACHEN“ ist 
identisch.

–  Das Logo von „Startup Niedersachsen“ steht 
grafisch immer über dem Claim „MACHEN 
EINFACH MACHEN“

–  Der Mindestabstand beträgt 2x die Höhe N 
(Anfangsbuchstaben von Niedersachsen).

 
  Quadratische Layouthilfe  
Breite bzw. Höhe Quadrat = Höhe N  
(Anfangsbuchstaben von Niedersachsen)
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Kombination Logo Startup Niedersachsen und Claim
Größendefinition, Variante B

Allgemein:
Bei dieser Kombination von Logo und Claim, ist 
die Breite des Logos „Startup Niedersachsen“ 
maßgebend: Die Gesamtbreite des Claims. 
„MACHEN EINFACH MACHEN“ ist identisch.

–  Das Logo von „Startup Niedersachsen“ steht 
grafisch immer über dem Claim „MACHEN 
EINFACH MACHEN“

–  Der Mindestabstand beträgt 2x die Höhe N 
(Anfangsbuchstaben von Niedersachsen).

 
  Quadratische Layouthilfe  
Breite bzw. Höhe Quadrat = Höhe N  
(Anfangsbuchstaben von Niedersachsen)
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Schriften

Für die Kommunikation wird grundsätzlich die 
Schriftart „Frutiger“ verwendet.

Die Schriftschnitte Frutiger 66, 75, 76, 95 
erweitern die Gestaltungsrichtlinien
des Landes Niedersachsen.

Die Wortmarke „MACHEN EINFACH MACHEN“ 
wurde mit folgenden Schriftschnitten gestaltet:

1   Frutiger 75 Black

2   Frutiger 95 Ultra Black

1

1

2

* Achtung: Die Schrift wurde mit Dreh- und Scherwinkel um 
jeweils 5º gewinkelt).
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Frutiger 45 Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÜÖ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäüö
1234567890,;.:-–*_!“§$%&/()=?´ `-+*#

Frutiger 46 Light italic (kursiv)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÜÖ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäüö
1234567890,;.:-–*_!“§$%&/()=?´ `-+*#

Frutiger 56 italic (kursiv)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÜÖ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäüö
1234567890,;.:-–*_!“§$%&/()=?´`-+*#

Frutiger 55 Roman

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÜÖ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäüö
1234567890,;.:-–*_!“§$%&/()=?´`-+*#

Frutiger 66 Bold italic (kursiv)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÜÖ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäüö
1234567890,;.:-–*_!“§$%&/()=?´`-+*#

Frutiger 65 Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÜÖ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäüö
1234567890,;.:-–*_!“§$%&/()=?´`-+*#

Frutiger 76 Black italic (kursiv)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÜÖ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäüö
1234567890,;.:-–*_!“§$%&/()=?´ `-+*#

Frutiger 75 Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÜÖ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäüö
1234567890,;.:-–*_!“§$%&/()=?´`-+*#

Frutiger 95 Ultra Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÜÖ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäüö
1234567890,;.:-–*_!“§$%&/()=?´ `-+*#
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Typografie
Headline im Streifen linksbündig

Für die Headline im Streifen wird grundsätzlich 
die Schriftart „Frutiger“ (in Versalien) ver- 
wendet. Folgende Schriftschnitte stehen zur 
Verfügung:

1   Frutiger 75 Black

2   Frutiger 95 Ultra Black

 Durch den Schriftschnitt Frutiger 95 Ultra Black 
können Textpassagen hervorgehoben werden.

Konstruktion des Streifens
– Zeilenabstand: 110 % der Schriftgröße
–  Der Farbstreifen geht bei mehren Zeilen 

ineinanderüber. (Mögliche Farben siehe 
Farbwelt).

–  Die Schrift wird mit Dreh- und Scherwinkel 
um jeweils 5º gewinkelt.

3    Der Farbstreifen hinter der Typografie 
kann im Indesign mit der Funktion 
Absatzschattierung angelegt werden. 
Zur Abstandsfindung dient der Punkt „.“ 
in Frutiger 95 Ultra Black. Die Abstände 
werden ermittelt am Buchstaben „E“.

Absatzschattierung:
–  Unten Versatz: 100 % Punkt-Zeichen
– Oben Versatz: 120 % Punkt-Zeichen
–  Rechts Versatz: 70 % Punkt-Zeichen
– Links Versatz:   70 % Punkt-Zeichen oder 

verlängert in den Anschnitt 
(links)
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HEADLINE 

LAYOUTHILFE

FRUTIGER 95 ULTRA

PUNKT. 

EÄÖÜ,HEADLINE

FÜR MEHR *

AM STARTUP-

HIMMEL

2

3

1
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Schriften
Typografie: Headline im Streifen zentriert

Für die Headline im Streifen wird grundsätzlich 
die Schriftart „Frutiger“ (in Versalien) ver- 
wendet. Folgende Schriftschnitte stehen zur 
Verfügung:

1   Frutiger 75 Black

2   Frutiger 95 Ultra Black

Durch den Schriftschnitt Frutiger 95 Ultra Black 
können Textpassagen hervorgehoben werden.

Konstruktion des Streifens
– Zeilenabstand: 110 % der Schriftgröße
–  Der Farbstreifen geht bei mehren Zeilen 

ineinanderüber. (Mögliche Farben siehe 
Farbwelt).

–  Die Schrift wird mit Dreh- und Scherwinkel 
um jeweils 5º gewinkelt.

3    Der Farbstreifen hinter der Typografie 
kann im Indesign mit der Funktion 
Absatzschattierung angelegt werden. 
Zur Abstandsfindung dient der Punkt „.“ 
in Frutiger 95 Ultra Black. Die Abstände 
werden ermittelt am Buchstaben „E“.

Absatzschattierung:
–  Unten Versatz: 100 % Punkt-Zeichen
– Oben Versatz: 120 % Punkt-Zeichen
–  Rechts Versatz: 70 % Punkt-Zeichen
– Links Versatz:  70 % Punkt-Zeichen
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HEADLINE 

LAYOUTHILFE

FRUTIGER 95 ULTRA

PUNKT. 

FÜR MEHR *

AM STARTUP-

HIMMEL

ÄÖÜ,HEADLINE

2

3

1
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Schriften
Typografie: Headline im Streifen rechtsbündig

Für die Headline im Streifen wird grundsätzlich 
die Schriftart „Frutiger“ (in Versalien) ver- 
wendet. Folgende Schriftschnitte stehen zur 
Verfügung:

1   Frutiger 75 Black

2   Frutiger 95 Ultra Black

Durch den Schriftschnitt Frutiger 95 Ultra Black 
können Textpassagen hervorgehoben werden.

Konstruktion des Streifens
– Zeilenabstand: 110 % der Schriftgröße
–  Der Farbstreifen geht bei mehren Zeilen 

ineinanderüber. (Mögliche Farben siehe 
Farbwelt).

–  Die Schrift wird mit Dreh- und Scherwinkel 
um jeweils 5º gewinkelt.

3    Der Farbstreifen hinter der Typografie 
kann im Indesign mit der Funktion 
Absatzschattierung angelegt werden. 
Zur Abstandsfindung dient der Punkt „.“ 
in Frutiger 95 Ultra Black. Die Abstände 
werden ermittelt am Buchstaben „E“.

Absatzschattierung:
–  Unten Versatz: 100 % Punkt-Zeichen
– Oben Versatz: 120 % Punkt-Zeichen
–  Rechts Versatz: 70 % Punkt-Zeichen
– Links Versatz:  70 % Punkt-Zeichen oder 

verlängert in den Anschnitt 
(rechts)
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HEADLINE 

LAYOUTHILFE

FRUTIGER 95 ULTRA
PUNKT. 

EÄÖÜ,HEADLINE

FÜR MEHR *

AM STARTUP-
HIMMEL

2

3

1
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Typografie
Copy im Streifen linksbündig

Für die Copy im Streifen wird grundsätzlich 
die Schriftart „Frutiger“ (in gemischter 
Schreibweise) verwendet. Folgende 
Schriftschnitte stehen zur Verfügung:

1   Frutiger 65 Bold

2   Frutiger 75 Black

 Durch den Schriftschnitt Frutiger 75 Black 
können Textpassagen hervorgehoben werden.

Konstruktion des Streifens
– Zeilenabstand: 120 % der Schriftgröße
–  Der Farbstreifen geht bei mehren Zeilen 

ineinanderüber. (Mögliche Farben siehe 
Farbwelt).

–  Die Schrift wird mit Dreh- und Scherwinkel 
um jeweils 5º gewinkelt.

3    Der Farbstreifen hinter der Typografie 
kann im Indesign mit der Funktion 
Absatzschattierung angelegt werden. 
Zur Abstandsfindung dient der Punkt „.“ 
in Frutiger 95 Ultra Black. Die Abstände 
werden ermittelt am Buchstaben „E“.

Absatzschattierung:
–  Unten Versatz: 150 % Punkt-Zeichen
– Oben Versatz: 120 % Punkt-Zeichen
–  Rechts Versatz: 70 % Punkt-Zeichen
– Links Versatz:   70 % Punkt-Zeichen oder 

verlängert in den Anschnitt 
(links)
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Balken-Konstruktion

Layouthilfe in

Frutiger 95 Ultra Black

Punkt. 

EÄÖÜ, Copy E

Eine Copy 

im Balken mit 

einer Auszeichnung 2

3

1



Neben dem im „Startup Niedersachsen“-Logo 
eingesetzten Primärfarben Rot und Schwarz, 
besteht die Farbwelt aus einem Spektrum aus 
Sekundärfarben und einem Spektrum aus 
Tertiärfarben.

Das Spektrum der Sekundärfarben kommt in 
erster Linie für die Headlines im Streifen zum 
Einsatz. Die Typografie wird im Farbstreifen 
immer weiß gesetzt. Der Farbstreifen kann in 
der Primärfarbe Rot oder den Sekundärfarben 
(Tonwert immer 100 %) gelöst werden. 

Die Tertiärfarben kommen als Hintergrundfarbe 
für die Motive zum Einsatz (siehe auch 
Bausteine der Gestaltung „Horizontaler farbiger 
Streifen [mittig])“. Sie können 100 % oder 
in den vorgesehenen Tonwertabstufungen 
eingesetzt werden: 90 %, 80 %, 70 %, 60 %, 
50 %, 40 %, 30 %, 20 %, 10%.

Farben

Sekundärfarben (Anwendung beispielsweise im Headline-Streifen)

CMYK 
Pantone
RGB
Hexadezimal #

0, 41, 100, 0
137 
247, 163, 0
f7a300

0, 61, 99, 0
716 
239, 122, 0
ef7a00

50, 1, 100, 20
377 
126, 164, 25
7ea419

66, 0, 48, 0
3395
82, 185, 156
52b99c

76, 0, 38, 0
3262
0, 176, 173
00b0ad

81, 0, 23, 0
7710
0, 173, 197
00adc5

77, 25, 6, 0
7689
19, 151, 205
1397cd

36, 60, 0, 0
7440
175, 121, 178
af79b2

61, 56, 0, 0
272
120, 116, 181
7874b5

Tertiärfarben: Pastell-Farben (Anwendung beispielsweise für Hintergründe)

CMYK 
Pantone
RGB
Hexadezimal #

0, 6, 53, 0
1215
255, 235, 145
ffeb91

2, 19, 46, 4
7508
242, 207, 149
f2cf95

6, 8, 35, 12
4535
222, 210, 168
ded2a8

16, 0, 41, 0
372
225, 233, 174
e1e9ae

36, 3, 28, 4
558
172, 207, 191
accfbf

47, 4, 16, 16
5493
127, 180, 190
7fb4be

26, 22, 2, 9 
5295
185, 185, 211
b9b9d3

100 %

90 %

80 %

70 %

60 %

50 %

40 %

30 %

20 %

10 %

Primärfarben

CMYK 
HKS
Pantone
RGB
Hexadezimal #

0, 100, 80, 0 
23 
199 
227, 0, 45 
e3002d

0, 0, 0, 100 
–
– 
0, 0, 0
000000
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19, 2, 6, 6
5493 (40 %)
204, 225, 229
cce1e5  
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Farbsystematik 
Textvariante 

Headline-Streifen in der Primärfarbe Rot
bzw. in den Sekundärfarben

Hintergrund
in Tertiärfarben

In dieser Übersicht sind nicht alle Farben des Spektrums aufgeführt.

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6 / 2022
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GRÜNDEN IN NIEDERSACHSEN
HIER EIN BLINDTEXT 

HIER STEHT.

EINE HEADLINE.

GRÜNDEN IN NIEDERSACHSEN
HIER EIN BLINDTEXT 

HIER STEHT.

EINE HEADLINE.

GRÜNDEN IN NIEDERSACHSEN
HIER EIN BLINDTEXT 

HIER STEHT.

EINE HEADLINE.
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HIER EIN BLINDTEXT 

HIER STEHT.

EINE HEADLINE.
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HIER EIN BLINDTEXT 

HIER STEHT.

EINE HEADLINE.
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EINE HEADLINE.
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HIER STEHT.

EINE HEADLINE.
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HIER STEHT.
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HIER STEHT.
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GRÜNDEN IN NIEDERSACHSEN
HIER EIN BLINDTEXT 

HIER STEHT.

EINE HEADLINE.
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Farbsystematik 
Bildvariante

Gründer*innen gesucht: startup.nds.de/machen Frudist ist gefördert durch ein 
Acceleratorprogramm eines 
Startup-Zentrums des Landes 
Niedersachsen.

IN NIEDERSACHSEN

TRAGEN GUTE

IDEEN FRÜCHTE.
Mit Frudist aus Osnabrück eröffnen Alica Lammerskitten

und Oleksii Parniakov nachhaltige Geschmackswelten. 

Gründer*innen gesucht: startup.nds.de/machen

IN NIEDERSACHSEN

 WIRD AUS GUTEN

GRÜNDEN GEGRÜNDET.

Mit Unter einem Dach öffnen Iyabo Kaczmarek und 

Alexandra Faruga neue Wege in unsere Gesellschaft.

Gründer*innen gesucht: startup.nds.de/machen OKAPI:Orbits wurde 2020 der 
DurchSTARTer-Preis des Landes 
Niedersachsen verliehen.

SKY IS NOT THE LIMIT:

GRÜNDEN IN 

NIEDERSACHSEN.

Mit OKAPI:Orbits aus Braunschweig 

sorgt Kristina Nikolaus für eine 

nachhaltigere Raumfahrt. 

Gründer*innen gesucht: startup.nds.de/machen SeedForward ist gefördert durch 
das Innovationsförderprogramm 
des Landes Niedersachsen.

IN NIEDERSACHSEN

SCHLAGEN STARTUPS 

WURZELN.
Jacob Bussmann und Jan Ritter sorgen 

mit SeedForward aus Osnabrück für 

nachhaltigere Ernte in der ganzen Welt.

Allgemein:
Die Headline-Streifen werden in der Primärfarbe 
Rot bzw. in den Sekundärfarben eingesetzt.

Die Hintergründe werden in den Tertiärfarben 
eingesetzt.

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6 / 2022
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Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6 / 2022

Textvariante

Allgemein:
Es gibt 7 Basisbestandteile bei der Textvariante: 

1   Horizontaler weißer Streifen (oben)

2    Horizontaler farbiger Streifen (Mitte) 
– Mögliche Farben (siehe Farbwelt) 
– Links und rechts im Anschnitt 

3   Horizontaler weißer Streifen (unten)
  –  Der Claim „MACHEN EINFACH 

MACHEN“ wird links im Streifen 
positioniert.

4   Logo „Startup Niedersachsen“
  –  Das Logo „Startup Niedersachsen“ 

wird rechts im weißen Streifen (oben) 
positioniert.

5    Schräge Headline im farbigen Streifen
  – Mögliche Farben (siehe Farbwelt)
  – Links im Anschnitt (optional) 

6   Claim „MACHEN EINFACH MACHEN“
  –  Der Claim „MACHEN EINFACH 

MACHEN“ wird grundsätzlich links im 
weißen Streifen (unten) positioniert.

7   URL „startup.nds.de“

2.1 |  Bausteine der Gestaltung

HIER STEHT  

EINE HEADLINE

IM STREIFEN

Gründer*innen gesucht: startup.nds.de
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Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6 / 2022

Bildvariante

Allgemein:
Es gibt 8 Basisbestandteile bei der Bildvariante:

1   Horizontaler weißer Streifen (oben)

2    Horizontaler farbiger Streifen (mittig) 
– Mögliche Farben (siehe Farbwelt) 
– Links und rechts im Anschnitt 

3   Horizontaler weißer Streifen (unten)
  –  Der Claim „MACHEN EINFACH 

MACHEN“ wird links im Streifen 
positioniert.

4   Logo „Startup Niedersachsen“
  –  Das Logo „Startup Niedersachsen“ 

wird rechts im weißen Streifen (oben) 
positioniert.

5    Schräge Headline im farbigen Streifen
  – Mögliche Farben (siehe Farbwelt) 
  – Links im Anschnitt (optional) 

6   Claim „MACHEN EINFACH MACHEN“
  –  Der Claim „MACHEN EINFACH 

MACHEN“ wird grundsätzlich links im 
weißen Streifen (unten) positioniert.

7   URL „startup.nds.de“

8   Bild: Freisteller eines Testimonials
  –  Wichtig: Der Kopf des Testimonials soll in 

den weißer Streifen (oben) hineinreichen.

2.2 |  Bausteine der Gestaltung
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Gründer*innen gesucht: startup.nds.de/machen OKAPI:Orbits wurde 2020 der 
DurchSTARTer-Preis des Landes 
Niedersachsen verliehen.

SKY IS NOT THE LIMIT:

GRÜNDEN IN 

NIEDERSACHSEN.

Mit OKAPI:Orbits aus Braunschweig 

sorgt Kristina Nikolaus für eine 

nachhaltigere Raumfahrt. 

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6 / 2022

Für die Bildwelt von Startup Niedersachsen 
stehen zwei Bildbestandteile zur verfügung.

1    Freisteller eines Testimonials 
Die Testimonials sind Gründer*innen aus 
Niedersachsen, die representativ für ihre 
Branche stehen. Sie sind authentisch und 
sollen mit ihren Geschichten zum Gründen 
motivieren. Im Motiv müssen sie immer 
zwingend mit mindestens einem Papercut 
kombiniert werden.

2    3D-Rendering in „Paper-Cut-Technik“ 
Die Papercuts stehen übergreifend für den 
spielerischen, kreativen und dynamischen 
Prozess des Gründens. Im Verbund mit 
den Testimonials stehen auch sie für eine 
Branche.  
 
Sie können allerdings eigenständig 
eingesetzt werden, um weitere 
Themenfelder abzudecken (z. B. Pferd für 
Niedersachsen). 
 
 Anforderungen an die Papercuts: 
Bei der Entwicklung der finalen Renderings 
ist stark darauf zu achten, dass die 
Objekte nicht zu „kindlich” wirken. 
Sie werden als Papieranhänger aus 
Wellpappe inszeniert und hängen an 
Fäden (vom oberen Bildrand kommend) ins 
Bildmotiv. Sie werden farbig in reduzierten 
Polygonformen konstruiert.

Bildwelt
Testimonials und Papercuts

2.3.1 |  Bausteine der Gestaltung
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Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6 / 2022

Übergreifende Themenfelder
– Pferd  
– Rakete
– etc.
 
Kampagnen Papercuts  

Social Innovation  
– Handshake (Arme halten sich gegenseitig)  
– Welt 
– offene Tür (unter einem Dach) 
 
Mobilität 
– Connected Car 
– Ladesäule  
– Bus (B4F) 
– Wassertropfen (B4F) 
– Straße (B4F) 
 
Agrar und Food 
– Steak in Binärcode oder 3D mit Steak oder 
– Rollende Robots mit Getreidehalmen  
– Grüner Daumen  
– Obst: Früchte (Frudist)  
– Hand und Saat (Seedforward) 
 
Produktionstechnik  
– Robotik  
– Laptop (Okabi:Orbits) 
– Satellit (Okabi:Orbits) 
– Stern (Okabi:Orbits) 
 
Life Sciences 
– DNA  
– Antibody (Abcalis)

Bildwelt
Papercuts

2.3.2 |  Bausteine der Gestaltung
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Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6 / 2022

Grundsätzliche Layoutfindung 
Berechnung der Logogröße (Hoch-/Querformat)

Allgemein:
Grundsätzlich teilt sich das Layout von Startup 
Niedersachsen in drei horizontale Streifen

1   Weißer Streifen (oben)

2    Farbiger Streifen (mittig) 
– Mögliche Farben (siehe Farbwelt). 
– Links und rechts im Anschnitt 

3   Weißer Streifen (unten)

Das Logo „Startup Niedersachsen“ wird rechts 
im weißen Streifen (oben) positioniert.

Berechnung:
Die quadratische Layouthilfe bestimmt die 
Höhe des Buchstaben „N“ des Logos „Startup 
Niedersachsen“ und alle weiteren notwendigen 
Abstände im Layout. 

1 bis 1,5 % der Format-Diagonalen ergibt den 
mathematischen Richtwert für die Breite bzw. 
Höhe einer quadratischen Layouthilfe. Wir 
lassen den Gestaltenden hier bewusst einen 
Spielraum, um das Logo optimal für jedes 
Format anzupassen. Der so entstandene Wert 
muss sinnvoll auf- bzw. abgerundet werden und 
für jedes Format neu justiert werden.

Für viele Formate wurde der Wert der 
quadratischen Layouthilfe bereits ermittelt,  
siehe Größentabelle 3.1.2 

3.1.1 |  Printmedien
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Beispiel: DIN-A4 (Hochformat) 
 Format-Diagonale: 363,577 
363,577 x Faktor 1,4 % = 5,09 mm ≈ 5 mm 
(abgerundet)

  Quadratische Layouthilfe  
(Breite bzw. Höhe) = 5 mm

Beispiel: 18/1 594 x 420 mm (Querformat)
 Format-Diagonale: 727,486 mm 
727,486 x Faktor 1 % = 7,275 mm ≈ 8 mm (aufgerundet)

  Quadratische Layouthilfe  
(Breite bzw. Höhe) = 8 mm



Medium Format 
Breite x Höhe

Quadratische  
Layouthilfe
N-Höhe
(N aus Logo  
Startup 
Niedersachsen)

Höhe Logo
(3 x N)

Satspiegel/
Randabstand  
oben/unten 
(9 x N)

Satspiegel/
Randabstand  
links/rechts 
(3 x N)

Schriftgröße 
URL, CTA
(Call to Action)
SG/ZA*

Schriftgröße 
Erklärung 
EAN-Code 
SG/ZA*

Anzeige

Anzeige (t3n, quovadis) Hochformat: 210 x 297 mm (DIN-A4) 5 mm 15 mm 45 mm 15 mm 15 pt / 18 pt 7 pt / 9 pt

Anzeige (StartingUp, TechnologyReview) Hochformat: 210 x 280 mm 5 mm 15 mm 45 mm 15 mm 15 pt / 18 pt 7 pt / 9 pt

Anzeige (Campus) Querformat: 215 x 131 mm 3 mm 9 mm 27 mm 9 mm 11 pt / 13,2 pt 6 pt / 7,2 pt

Anzeige (BusimessPunk) Querformat: 215 x 136 mm 3 mm 9 mm 27 mm 9 mm 11 pt / 13,2 pt 6 pt / 7,2 pt

Plakate

Plakat 18/1-Großflächen Querformat: 594 x 420 mm 8 mm 24 mm 72 mm 24 mm 32 pt / 39 pt 15 pt / 18 pt

Zaunbanner Querformat: 2700 x 1250 mm 30 mm 90 mm 270 mm 90 mm 140 pt / 168 pt 65 pt / 78 pt

Banner Querformat: 2970 x 2240 mm 56 mm 168 mm 504 mm 168 mm 223 pt / 267,5 pt          –

* Legende: 
SG = Schriftgröße 
ZA = Zeilenabstand

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6 / 2022
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Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6 / 2022

Anzeige Hochformat (210 x 297 mm) 
Berechnung des Satzspiegels und der Größe des Claims

  Quadratische Layouthilfe  
(Breite bzw. Höhe) = 5 mm

Satzspiegel
Rand oben: 9 x 5 mm = 45 mm
Rand unten: 9 x 5 mm = 45 mm
Rand links:  3 x 5 mm = 15 mm
Rand rechts: 3 x 5 mm = 15 mm

Allgemein:
Der Claim „MACHEN EINFACH MACHEN“ 
wird grundsätzlich links im weißen Streifen 
(unten) positioniert.

Der Claim „MACHEN EINFACH MACHEN“  
wird ergänzt mit einem Hinweis zur URL  
„startup.nds.de“: 
–  Die Schriftgrundlinie des Hinweises 

korrespondiert mit der im Beispiel gezeigten 
rechten unteren Ecke vom Wort „EINFACH“

–  Die Schriftgröße (Versalhöhe) wird mit der 
quadratischen Layouthilfe ermittelt.

3.2.1 |  Printmedien
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Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6 / 2022

Anzeige Hochformat (210 x 297 mm) 
Beispiel

3.2.2 |  Printmedien

Gründer*innen gesucht:
startup.nds.de/machen

OKAPI:Orbits wurde 2020 der 
DurchSTARTer-Preis des Landes 

Niedersachsen verliehen.

SKY IS NOT 

THE LIMIT:

GRÜNDEN IN 

NIEDERSACHSEN.
Mit OKAPI:Orbits aus Braunschweig 

sorgt Kristina Nikolaus für eine 

nachhaltigere Raumfahrt. 

Beispieldarstellung

1    Headline im Streifen: 
S = Frutiger 75 Black/ 95 Ultra Black 
SG = 35 pt 
ZA = 38,5 pt 
F = weiß

2     Copy im Streifen: 
S = Frutiger 65 Bold/75 Black 
SG = 13,5 pt 
ZA = 16,2 pt 
F = weiß

3    URL, CTA (Call to Action) 
S = Frutiger 65 Bold/75 Black 
SG = 15 pt 
ZA = 18 pt 
F = schwarz

4    Erklärung EAN-Code 
SG/ZA* 
S = Frutiger 65 Bold (rechtsbündig) 
SG = 7 pt 
ZA = 9 pt 
F = schwarz

 Legende: 
S = Schrift
SG = Schriftgröße 
ZA = Zeilenabstand
F = Farbe

1

2

3

4



Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6 / 2022

Anzeige (Hochformat) 
Beispiele

3.2.2 |  Printmedien

Gründer*innen gesucht:
startup.nds.de/machen

IN NIEDERSACHSEN WIRD 

   AUS GUTEN GRÜNDEN 

        GEGRÜNDET.
Mit Unter einem Dach öffnen 

Iyabo Kaczmarek und Alexandra Faruga 

neue Wege in unsere Gesellschaft.

Gründer*innen gesucht: 
startup.nds.de/machen

SeedForward ist gefördert durch 
das Innovationsförderprogramm 

des Landes Niedersachsen.

IN NIEDERSACHSEN

 SCHLAGEN 

 STARTUPS 

  WURZELN.
Jacob Bussmann und Jan Ritter sorgen 

mit SeedForward aus Osnabrück für 

nachhaltigere Ernte in der ganzen Welt.

Gründer*innen gesucht: 
startup.nds.de/machen

Frudist ist gefördert durch ein Accelerator-
programm eines Startup-Zentrums

 des Landes Niedersachsen.

Mit Frudist aus Osnabrück eröffnen 

Alica Lammerskitten und Oleksii Parniakov 

nachhaltige Geschmackswelten. 

IN NIEDERSACHSEN TRAGEN

  
GUTE IDEEN 

 
FRÜCHTE.



Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6 / 2022

Anzeige Querformat (215 x 131 mm) 
Berechnung des Satzspiegels und der Größe des Claims

3.2.3 |  Printmedien
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Gründer*innen gesucht: startup.nds.de/machen
3

2

1

9  Quadratische Layouthilfe  
(Breite bzw. Höhe) = 3 mm

Satzspiegel
Rand oben: 9 x 3 mm = 27 mm
Rand unten: 9 x 3 mm = 27 mm
Rand links:  3 x 3 mm = 9 mm
Rand rechts: 3 x 3 mm = 9 mm

Allgemein:
Der Claim „MACHEN EINFACH MACHEN“ 
wird grundsätzlich links im weißen Streifen 
(unten) positioniert.

Der Claim „MACHEN EINFACH MACHEN“  
wird ergänzt mit einem Hinweis zur URL  
„startup.nds.de“: 
–  Die Schriftgrundlinie des Hinweises 

korrespondiert mit der im Beispiel gezeigten 
rechten unteren Ecke vom Wort „EINFACH“

–  Die Schriftgröße (Versalhöhe) wird mit der 
quadratischen Layouthilfe ermittelt.



Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6 / 2022

Anzeige Querformat (215 x 131 mm) 
Beispiel

3.2.4 |  Printmedien

Beispieldarstellung

1    Headline im Streifen: 
S = Frutiger 75 Black/ 95 Ultra Black 
SG = 25 pt 
ZA = 27,5 pt 
F = weiß

2     Copy im Streifen: 
S = Frutiger 65 Bold/75 Black 
SG = 10 pt 
ZA = 12 pt 
F = weiß

3    URL, CTA (Call to Action) 
S = Frutiger 65 Bold/75 Black 
SG = 11 pt 
ZA = 13,2 pt 
F = schwarz

4    Erklärung EAN-Code 
SG/ZA* 
S = Frutiger 65 Bold 
SG = 6 pt 
ZA = 7,2 pt 
F = schwarz

 Legende: 
S = Schrift
SG = Schriftgröße 
ZA = Zeilenabstand
F = Farbe

OKAPI:Orbits wurde 2020 der
DurchSTARTer-Preis des Landes 
Niedersachsen verliehen.

Gründer*innen gesucht: startup.nds.de/machen

SKY IS NOT THE LIMIT:

GRÜNDEN IN 

NIEDERSACHSEN.

Mit OKAPI:Orbits aus Braunschweig sorgt

Kristina Nikolaus für eine nachhaltigere Raumfahrt. 

1

2

3

4



Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6 / 2022

Plakat 18/1-Großflächen (594 x 420 mm) 
Berechnung des Satzspiegels und der Größe des Claims

  Quadratische Layouthilfe  
(Breite bzw. Höhe) = 8 mm

Satzspiegel
Rand oben: 9 x 8 mm = 72 mm
Rand unten: 9 x 8 mm = 72 mm
Rand links:  3 x 8 mm = 24 mm
Rand rechts: 3 x 8 mm = 24 mm

Allgemein:
Der Claim „MACHEN EINFACH MACHEN“ 
wird grundsätzlich links im weißen Streifen 
(unten) positioniert.

Der Claim „MACHEN EINFACH MACHEN“  
wird ergänzt mit einem Hinweis zur URL  
„startup.nds.de“: 
–  Die Schriftgrundlinie des Hinweises 

korrespondiert mit der im Beispiel gezeigten 
rechten unteren Ecke vom Wort „EINFACH“

–  Die Schriftgröße (Versalhöhe) wird mit der 
quadratischen Layouthilfe ermittelt.

3.3.1 |  Printmedien
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Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6 / 2022

Plakat 18/1-Großflächen (594 x 420 mm) 
Beispiel

3.3.2 |  Printmedien

Gründer*innen gesucht: startup.nds.de/machen OKAPI:Orbits wurde 2020 der 
DurchSTARTer-Preis des Landes 
Niedersachsen verliehen.

SKY IS NOT THE LIMIT:

GRÜNDEN IN 

NIEDERSACHSEN.

Mit OKAPI:Orbits aus Braunschweig 

sorgt Kristina Nikolaus für eine 

nachhaltigere Raumfahrt. 

Beispieldarstellung

1    Headline im Streifen: 
S = Frutiger 75 Black/ 95 Ultra Black 
SG = 81,5 pt 
ZA = 89,65 pt 
F = weiß

2     Copy im Streifen: 
S = Frutiger 65 Bold/75 Black 
SG = 32 pt 
ZA = 38,4 pt 
F = weiß

3    URL, CTA (Call to Action) 
S = Frutiger 65 Bold/75 Black 
SG = 32,5 pt 
ZA = 39 pt 
F = schwarz

4    Erklärung EAN-Code 
SG/ZA* 
S = Frutiger 65 Bold 
SG = 15 pt 
ZA = 18 pt 
F = schwarz

 Legende: 
S = Schrift
SG = Schriftgröße 
ZA = Zeilenabstand 
F = Farbe

1

2

3

4



Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6 / 2022

Plakat 18/1-Großflächen (594 x 420 mm) 
Beispiele

3.3.2 |  Printmedien

Gründer*innen gesucht: startup.nds.de/machen Frudist ist gefördert durch ein 
Acceleratorprogramm eines 
Startup-Zentrums des Landes 
Niedersachsen.

IN NIEDERSACHSEN

TRAGEN GUTE

IDEEN FRÜCHTE.
Mit Frudist aus Osnabrück eröffnen Alica Lammerskitten

und Oleksii Parniakov nachhaltige Geschmackswelten. 

Gründer*innen gesucht: startup.nds.de/machen

IN NIEDERSACHSEN

 WIRD AUS GUTEN

GRÜNDEN GEGRÜNDET.

Mit Unter einem Dach öffnen Iyabo Kaczmarek und 

Alexandra Faruga neue Wege in unsere Gesellschaft.

Gründer*innen gesucht: startup.nds.de/machen SeedForward ist gefördert durch 
das Innovationsförderprogramm 
des Landes Niedersachsen.

IN NIEDERSACHSEN

SCHLAGEN STARTUPS 

WURZELN.
Jacob Bussmann und Jan Ritter sorgen 

mit SeedForward aus Osnabrück für 

nachhaltigere Ernte in der ganzen Welt.



Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6 / 2022

Plakat: Zaunbanner (2700 x 1250 mm) 
Berechnung des Satzspiegels und der Größe des Claims

  Quadratische Layouthilfe  
(Breite bzw. Höhe) = 30 mm

Satzspiegel
Rand oben: 9 x 30 mm = 270 mm
Rand unten: 9 x 30 mm = 270 mm
Rand links:  3 x 30 mm = 90 mm
Rand rechts: 3 x 30 mm = 90 mm

Allgemein:
Der Claim „MACHEN EINFACH MACHEN“ 
wird grundsätzlich links im weißen Streifen 
(unten) positioniert.

Der Claim „MACHEN EINFACH MACHEN“  
wird ergänzt mit einem Hinweis zur URL  
„startup.nds.de“: 
–  Die Schriftgrundlinie des Hinweises 

korrespondiert mit der im Beispiel gezeigten 
rechten unteren Ecke vom Wort „EINFACH“

–  Die Schriftgröße (Versalhöhe) wird mit der 
quadratischen Layouthilfe ermittelt.

3.3.3 |  Printmedien
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Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6 / 2022

Plakat: Zaunbanner (2700 x 1250 mm) 
Beispiel

3.3.4 |  Printmedien

OKAPI:Orbits wurde 2020 der 
DurchSTARTer-Preis des Landes 
Niedersachsen verliehen.

Gründer*innen gesucht: startup.nds.de/machen

Mit OKAPI:Orbits aus Braunschweig sorgt

Kristina Nikolaus für eine nachhaltigere Raumfahrt. 

SKY IS NOT THE LIMIT:

GRÜNDEN IN 

NIEDERSACHSEN.

Beispieldarstellung

1    Headline im Streifen: 
S = Frutiger 75 Black/ 95 Ultra Black 
SG = 320 pt 
ZA = 352 pt 
F = weiß

2     Copy im Streifen: 
S = Frutiger 65 Bold/75 Black 
SG = 120 pt 
ZA = 144 pt 
F = weiß

3    URL, CTA (Call to Action) 
S = Frutiger 65 Bold/75 Black 
SG = 140 pt 
ZA = 168 pt 
F = schwarz

4    Erklärung EAN-Code 
SG/ZA* 
S = Frutiger 65 Bold 
SG = 65 pt 
ZA = 78 pt 
F = schwarz

 Legende: 
S = Schrift
SG = Schriftgröße 
ZA = Zeilenabstand 
F = Farbe

1

2

3

4
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3.3.4 |  Printmedien

Plakat: Zaunbanner (2700 x 1250 mm) 
Beispiele

SeedForward ist gefördert durch 
das Innovationsförderprogramm 
des Landes Niedersachsen.

Gründer*innen gesucht: startup.nds.de/machen

Jacob Bussmann und Jan Ritter sorgen mit SeedForward 

aus Osnabrück für nachhaltigere Ernte in der ganzen Welt.

IN NIEDERSACHSEN

SCHLAGEN STARTUPS 

WURZELN.

Frudist ist gefördert durch ein 
Acceleratorprogramm eines 
Startup-Zentrums des Landes 
Niedersachsen.

Gründer*innen gesucht: startup.nds.de/machen

Mit Frudist aus Osnabrück eröffnen Alica Lammerskitten

und Oleksii Parniakov nachhaltige Geschmackswelten.

IN NIEDERSACHSEN

TRAGEN GUTE

IDEEN FRÜCHTE.

DURCHSTARTER*IN 

          GESUCHT.

Gründen in Niedersachsen: startup.nds.de/go

WERDE  
 ERNTE-PRENEUR*IN.

Der richtige Boden für Agrar-Startups: Niedersachsen. startup.nds.de/go Du hast Ideen – wir bringen sie an den Start: startup.nds.de/go



Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6 / 2022

Plakat: Banner (2970 x 2240 mm) 
Berechnung des Satzspiegels und der Größe des Claims

  Quadratische Layouthilfe  
(Breite bzw. Höhe) = 56 mm

Satzspiegel
Rand oben: 9 x 56 mm = 504 mm
Rand unten: 9 x 56 mm = 504 mm
Rand links:  3 x 56 mm = 168 mm
Rand rechts: 3 x 56 mm = 168 mm

Allgemein:
Der Claim „MACHEN EINFACH MACHEN“ 
wird grundsätzlich links im weißen Streifen 
(unten) positioniert.

Der Claim „MACHEN EINFACH MACHEN“  
wird ergänzt mit einem Hinweis zur URL  
„startup.nds.de“: 
–  Die Schriftgrundlinie des Hinweises 

korrespondiert mit der im Beispiel gezeigten 
rechten unteren Ecke vom Wort „EINFACH“

–  Die Schriftgröße (Versalhöhe) wird mit der 
quadratischen Layouthilfe ermittelt.

3.3.5 |  Printmedien

WERDE  
     ERNTE-

PRENEUR*IN.

Der richtige Boden für Agrar-Startups: Niedersachsen. 
startup.nds.de
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Plakat: Banner (2970 x 2240 mm) 
Beispiel

3.3.6 |  Printmedien

WERDE  
     ERNTE-

PRENEUR*IN.

Der richtige Boden für Agrar-Startups: Niedersachsen. 
startup.nds.de

Beispieldarstellung

1    Headline im Streifen: 
S = Frutiger 75 Black/ 95 Ultra Black 
SG = 765 pt 
ZA = 841,5 pt 
F = weiß

2     URL, CTA (Call to Action) 
S = Frutiger 65 Bold/75 Black 
SG = 223 pt 
ZA = 267,6 pt 
F = schwarz

 Legende: 
S = Schrift
SG = Schriftgröße 
ZA = Zeilenabstand

1

2
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Visitenkarte (85 x 55 mm)

Beispieldarstellung

3.4 |  Printmedien

Vorderseite

Rückseite
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Aufkleber für Laptops

Aufkleber in Konturschnitt

3.5 |  Printmedien

startup.nds.de 

startup.nds.de 

st
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Format:
108 x 115 mm

Format:
100 x 25 mm

startup.nds.de 

Format:
114 x 86 mm

Format:
52 x 116 mm

Format:
108 x 82 mm
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Postkarten Vorderseite (148 x 105 mm) 
Berechnung des Satzspiegels und der Größe des Claims

  Quadratische Layouthilfe  
(Breite bzw. Höhe) = 2 mm

Satzspiegel
Rand oben: 9 x 2 mm = 18 mm
Rand unten: 9 x 2 mm = 18 mm
Rand links:  3 x 2 mm = 6 mm
Rand rechts: 3 x 2 mm = 6 mm

Allgemein:
Der Claim „MACHEN EINFACH MACHEN“ 
wird grundsätzlich links im weißen Streifen 
(unten) positioniert.

Der Claim „MACHEN EINFACH MACHEN“  
wird ergänzt mit einem Hinweis zur URL  
„startup.nds.de“: 
–  Die Schriftgrundlinie des Hinweises 

korrespondiert mit der im Beispiel gezeigten 
rechten unteren Ecke vom Wort „EINFACH“

–  Die Schriftgröße (Versalhöhe) wird mit der 
quadratischen Layouthilfe ermittelt.

3.6.1 |  Printmedien

Gründer*innen gesucht: startup.nds.de/machen
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Postkarten Vorderseite (148 x 105 mm) 
Beispiel

Beispieldarstellung

1    Headline im Streifen: 
S = Frutiger 75 Black/ 95 Ultra Black 
SG = 20 pt 
ZA = 22 pt 
F = weiß

2     Copy im Streifen: 
S = Frutiger 65 Bold/75 Black 
SG = 8 pt 
ZA = 9,6 pt 
F = weiß

3    URL, CTA (Call to Action) 
S = Frutiger 65 Bold/75 Black 
SG = 8 pt 
ZA = 9,6 pt 
F = schwarz

 Legende: 
S = Schrift
SG = Schriftgröße 
ZA = Zeilenabstand
F = Farbe

3.6.2 |  Printmedien

Gründer*innen gesucht: startup.nds.de/machen

Mit OKAPI:Orbits aus Braunschweig 

sorgt Kristina Nikolaus für eine 

nachhaltigere Raumfahrt. 

SKY IS NOT THE LIMIT:

GRÜNDEN IN 

NIEDERSACHSEN.

1
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3



Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6 / 2022

Postkarten Rückseite (148 x 105 mm) 
Beispiel

1    Headline: 
Frutiger 75 Black 
S = 14 pt 
ZA = 16,8 pt (auto) 
F = schwarz

2     Copy: 
Frutiger 45 Light/ 65 Bold 
SG = 8 pt 
ZA = 11,3 pt 
F = schwarz

3    Kurztext: 
Frutiger 65 Bold 
SG = 8 pt 
ZA = 11,3 pt 
F = schwarz

3.6.3 |  Printmedien

Gründen in Niedersachsen?

Frudist ist gefördert durch ein
Acceleratorprogramm eines 
Startup-Zentrums des Landes
Niedersachsen.

Die Startup-Landschaft in Niedersachsen 
hat einiges zu bieten. Sie ist bunt. Sie 
ist vielfältig. Sie ist innovativ. Zeit, das 
auch nach außen darzustellen. Zu zeigen, 
welche Startups aus Niedersachsen 
kommen. Und vor allem: Was sie alles 
schon erreicht haben. Denn so schaffen 
wir es, zukünf tige Gründer*innen zu 
motivieren, selber durchzustarten. 
Hier bei uns.
„MACHEN EINFACH MACHEN“.

So wie Alica Lammerskitten und 
Oleksii Parniakov. Mit ihrem Startup 
Frudist führen sie uns nicht nur in 
neue Geschmacksdimensionen, 
sondern reduzieren mit ihrer revolu-
tionären Technik den Energie-
verbrauch der Gefrier trocknung 
erheblich.
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Postkarten Rückseite (148 x 105 mm) 
Beispiele

3.6.4 |  Printmedien

Gründer*innen gesucht: startup.nds.de/machen

Mit Frudist aus Osnabrück eröffnen Alica Lammerskitten

und Oleksii Parniakov nachhaltige Geschmackswelten. 

IN NIEDERSACHSEN

TRAGEN GUTE

IDEEN FRÜCHTE.

Gründen in Niedersachsen?

Frudist ist gefördert durch ein
Acceleratorprogramm eines 
Startup-Zentrums des Landes
Niedersachsen.

Die Startup-Landschaft in Niedersachsen 
hat einiges zu bieten. Sie ist bunt. Sie 
ist vielfältig. Sie ist innovativ. Zeit, das 
auch nach außen darzustellen. Zu zeigen, 
welche Startups aus Niedersachsen 
kommen. Und vor allem: Was sie alles 
schon erreicht haben. Denn so schaffen 
wir es, zukünf tige Gründer*innen zu 
motivieren, selber durchzustarten. 
Hier bei uns.
„MACHEN EINFACH MACHEN“.

So wie Alica Lammerskitten und 
Oleksii Parniakov. Mit ihrem Startup 
Frudist führen sie uns nicht nur in 
neue Geschmacksdimensionen, 
sondern reduzieren mit ihrer revolu-
tionären Technik den Energie-
verbrauch der Gefrier trocknung 
erheblich.

Gründer*innen gesucht: startup.nds.de/machen

Jacob Bussmann und Jan Ritter sorgen 

mit SeedForward aus Osnabrück für 

nachhaltigere Ernte in der ganzen Welt.

IN NIEDERSACHSEN

SCHLAGEN STARTUPS 

WURZELN.

Gründen in Niedersachsen?

Die Startup-Landschaft in Niedersachsen 
hat einiges zu bieten. Sie ist bunt. Sie 
ist vielfältig. Sie ist innovativ. Zeit, das 
auch nach außen darzustellen. Zu zeigen, 
welche Startups aus Niedersachsen 
kommen. Und vor allem: Was sie alles 
schon erreicht haben. Denn so schaffen 
wir es, zukünf tige Gründer*innen zu 
motivieren, selber durchzustarten. 
Hier bei uns.
„MACHEN EINFACH MACHEN“.

So wie Jacob Bussmann und Jan Ritter. 
Ihr Startup SeedForward hinterlässt 
einen nachhaltigen Eindruck, denn mit 
ihrer innovativen Saatgutbehandlung 
sorgen sie weltweit für eine regene-
rative und nachhaltige Landwirtschaft.

SeedForward ist gefördert durch 
das Innovationsförderprogramm 
des Landes Niedersachsen.

Gründer*innen gesucht: startup.nds.de/machen

Mit OKAPI:Orbits aus Braunschweig 

sorgt Kristina Nikolaus für eine 

nachhaltigere Raumfahrt. 

SKY IS NOT THE LIMIT:

GRÜNDEN IN 

NIEDERSACHSEN.

Gründen in Niedersachsen?

OKAPI:Orbits wurde 2020 der
DurchSTARTer-Preis des Landes
Niedersachsen verliehen.

Die Startup-Landschaft in Niedersachsen 
hat einiges zu bieten. Sie ist bunt. Sie 
ist vielfältig. Sie ist innovativ. Zeit, das 
auch nach außen darzustellen. Zu zeigen, 
welche Startups aus Niedersachsen 
kommen. Und vor allem: Was sie alles 
schon erreicht haben. Denn so schaffen 
wir es, zukünf tige Gründer*innen zu 
motivieren, selber durchzustarten. 
Hier bei uns.
„MACHEN EINFACH MACHEN“.

So wie Kristina Nikolaus. Sie ist mit 
OKAPI:Orbits aus Braunschweig 
direkt ins Universum durchgestartet.
Gemeinsam mit ihren Mitgründer*innen 
sorgen sie und ihr SpaceTec-Startup 
für mehr Nachhaltigkeit im Weltraum.

Gründer*innen gesucht: startup.nds.de/machen

Mit Unter einem Dach öffnen Iyabo Kaczmarek und 

Alexandra Faruga neue Wege in unsere Gesellschaft.

IN NIEDERSACHSEN

 WIRD AUS GUTEN

GRÜNDEN GEGRÜNDET.

Gründen in Niedersachsen?

Die Startup-Landschaft in Niedersachsen 
hat einiges zu bieten. Sie ist bunt. Sie 
ist vielfältig. Sie ist innovativ. Zeit, das 
auch nach außen darzustellen. Zu zeigen, 
welche Startups aus Niedersachsen 
kommen. Und vor allem: Was sie alles 
schon erreicht haben. Denn so schaffen 
wir es, zukünf tige Gründer*innen zu 
motivieren, selber durchzustarten. 
Hier bei uns.
„MACHEN EINFACH MACHEN“.

So wie Iyabo Kaczmarek und 
Alexandra Faruga. Ihre Initiative 
Unter einem Dach leistet einen 
wichtigen Beitrag zur sozialen und 
kulturellen Teilhabe Ankommender 
in Hannover. Sie fördern Chancen-
gleichheit, schaffen Raum für Kultur 
und bauen Kompetenzen auf.

Vorderseiten

Rückseiten
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Postkarten (148 x 105 mm) 
Beispiele

3.6.4 |  Printmedien

DURCH-
    STARTER*IN 

   GESUCHT

Gründen in Niedersachsen: startup.nds.de/go

Startups sind die Raketen der Wissenschaft. Sie 
gehen an den Start, um mit großer Geschwindigkeit 
etwas zu verändern. So treiben sie Innovationen 
voran, sorgen für eine sichere Zukunft und für mehr 
Wohlstand in Niedersachsen. 

Jede Rakete braucht zum Abheben drei Dinge: 
eine motivierende Crew, Treibstoff und eine solide
Plattform. Die Crew besteht aus den Gründer*innen, 
sie bauen die Rakete und steuern sie in neue Dimen-
sionen. Der Treibstoff sind Ideen und das Know-how 
der beteiligten Köpfe, welches wir in Bildungs- bzw. 
Forschungseinrichtungen sowie Startup-Zentren 
vermitteln, ebenso wie das benötigte Kapital, das wir 
durch Startup-Förderung zur Verfügung stellen. 

Die Plattform ist das Startup-Ökosystem, das wir 
mitgestalten und ständig ausbauen. Wir sind der 
zentrale Ansprechpartner für die Startup-Community 
in Niedersachsen. Wir vernetzen, gestalten und 
fördern. Dabei handeln wir mit Weitblick und 
nach starken Werten. Für mehr Freiheit, Kreativität 
und Vielfalt in der Startup-Welt wollen wir Ideen an 
den Start bringen, die nachhaltig 
etwas in der Gesellschaft ver-
ändern – und es Gründer*innen 
in Niedersachsen leichter machen. 
Dafür verfolgen wir in jedem 
Schritt unseren Leitsatz: Wir wollen 
„MACHEN EINFACH MACHEN“.

Du hast Ideen – wir bringen sie an den Start: startup.nds.de/go

Startups sind die Raketen der Wissenschaft. Sie 
gehen an den Start, um mit großer Geschwindigkeit 
etwas zu verändern. So treiben sie Innovationen 
voran, sorgen für eine sichere Zukunft und für mehr 
Wohlstand in Niedersachsen. 

Jede Rakete braucht zum Abheben drei Dinge: 
eine motivierende Crew, Treibstoff und eine solide
Plattform. Die Crew besteht aus den Gründer*innen, 
sie bauen die Rakete und steuern sie in neue Dimen-
sionen. Der Treibstoff sind Ideen und das Know-how 
der beteiligten Köpfe, welches wir in Bildungs- bzw. 
Forschungseinrichtungen sowie Startup-Zentren 
vermitteln, ebenso wie das benötigte Kapital, das wir 
durch Startup-Förderung zur Verfügung stellen. 

Die Plattform ist das Startup-Ökosystem, das wir 
mitgestalten und ständig ausbauen. Wir sind der 
zentrale Ansprechpartner für die Startup-Community 
in Niedersachsen. Wir vernetzen, gestalten und 
fördern. Dabei handeln wir mit Weitblick und 
nach starken Werten. Für mehr Freiheit, Kreativität 
und Vielfalt in der Startup-Welt wollen wir Ideen an 
den Start bringen, die nachhaltig 
etwas in der Gesellschaft ver-
ändern – und es Gründer*innen 
in Niedersachsen leichter machen. 
Dafür verfolgen wir in jedem 
Schritt unseren Leitsatz: Wir wollen 
„MACHEN EINFACH MACHEN“.

ICH MACH  

     WAS DRAUS!

Du hast Ideen – wir bringen sie an den Start: startup.nds.de/go

Startups sind die Raketen der Wissenschaft. Sie 
gehen an den Start, um mit großer Geschwindigkeit 
etwas zu verändern. So treiben sie Innovationen 
voran, sorgen für eine sichere Zukunft und für mehr 
Wohlstand in Niedersachsen. 

Jede Rakete braucht zum Abheben drei Dinge: 
eine motivierende Crew, Treibstoff und eine solide
Plattform. Die Crew besteht aus den Gründer*innen, 
sie bauen die Rakete und steuern sie in neue Dimen-
sionen. Der Treibstoff sind Ideen und das Know-how 
der beteiligten Köpfe, welches wir in Bildungs- bzw. 
Forschungseinrichtungen sowie Startup-Zentren 
vermitteln, ebenso wie das benötigte Kapital, das wir 
durch Startup-Förderung zur Verfügung stellen. 

Die Plattform ist das Startup-Ökosystem, das wir 
mitgestalten und ständig ausbauen. Wir sind der 
zentrale Ansprechpartner für die Startup-Community 
in Niedersachsen. Wir vernetzen, gestalten und 
fördern. Dabei handeln wir mit Weitblick und 
nach starken Werten. Für mehr Freiheit, Kreativität 
und Vielfalt in der Startup-Welt wollen wir Ideen an 
den Start bringen, die nachhaltig 
etwas in der Gesellschaft ver-
ändern – und es Gründer*innen 
in Niedersachsen leichter machen. 
Dafür verfolgen wir in jedem 
Schritt unseren Leitsatz: Wir wollen 
„MACHEN EINFACH MACHEN“.

Vorderseiten

Rückseiten
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4.  |  Digitalmedien

4



Format 
Breite x Höhe

Quadratische  
Layouthilfe
N-Höhe
(N aus Logo  
Startup 
Niedersachsen)

Höhe Logo
(3 x N)

Satspiegel/
Randabstand
(2 x N)

Höhe CTA-Button
(Call to Action)

Hochformate

160 x 600 px 7 px 21 px 14 px 31 px

300 x 600 px 13 px 39 px 26 px 39 px

Querformate

970 x 250 px 17 px 51 px 34 px 51 px

800 x 250 px 13 px 39 px 26 px 39 px

728 x 90 px 13 px 39 px 26 px 39 px

336 x 280 px 10 px 30 px 20 px 30 px

300 x 250 px 10 px 30 px 20 px 30 px

320 x 100 px 7 px 21 px 14 px 21 px

Social Media

1080 x 1080 px 36 px 108 px 72 px –

1080 x 1920 px 49 px 147 px 98 px –

Tertiärfarbe: Hintergrund

Hellblau RGB
Hexadezimal #

204, 225, 229
#cce1e5  

Sekundärfarbe: Anwendung im Headline-Streifen

Gelb-Orange RGB
Hexadezimal #

247, 163, 0
#f7a300

Primärfarben

Rot RGB
Hexadezimal #

227, 0, 45
#e3002d

Schwarz RGB
Hexadezimal #

0, 0, 0
#000000
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4.1.1 |  Digitalmedien

Digitalwerbung: Banner 
Größentabelle, Farbtabelle
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4.1.2 |  Digitalmedien

Darstellung der 3 Hauptphasen  
(siehe rechts)

Animation:
Die Animation wird dem jeweiligen Visual 
angepasst.

Digitalwerbung 
Banner Beispiel 1: 160 x 600px
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Darstellung der 3 Hauptphasen  
(siehe rechts)

Animation:
Die Animation wird dem jeweiligen Visual 
angepasst.

Digitalwerbung 
Banner Beispiel 1: 300 x 600px
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4.1.4 |  Digitalmedien

Darstellung der 3 Hauptphasen  
(siehe rechts)

Animation:
Die Animation wird dem jeweiligen Visual 
angepasst.

Digitalwerbung 
Banner Beispiel 1: 970 x 250 px
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4.1.5 |  Digitalmedien

Darstellung der 3 Hauptphasen  
(siehe rechts)

Animation:
Die Animation wird dem jeweiligen Visual 
angepasst.

Digitalwerbung 
Banner Beispiel 1: 800 x 250 px



Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6 / 2022

4.1.6 |  Digitalmedien

Darstellung der 3 Hauptphasen  
(siehe rechts)

Animation:
Die Animation wird dem jeweiligen Visual 
angepasst.

Digitalwerbung 
Banner Beispiel 1: 728 x 90 px
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4.1.7 |  Digitalmedien

Darstellung der 3 Hauptphasen  
(siehe rechts)

Animation:
Die Animation wird dem jeweiligen Visual 
angepasst.

Digitalwerbung 
Banner Beispiel 1: 336 x 280 px
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4.1.8 |  Digitalmedien

Darstellung der 3 Hauptphasen  
(siehe rechts)

Animation:
Die Animation wird dem jeweiligen Visual 
angepasst.

Digitalwerbung 
Banner Beispiel 1: 300 x 250 px
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4.1.9 |  Digitalmedien

Darstellung der 3 Hauptphasen  
(siehe rechts)

Animation:
Die Animation wird dem jeweiligen Visual 
angepasst.

Digitalwerbung 
Banner Beispiel 1: 320 x 100 px
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4.1.10 |  Digitalmedien

Darstellung der 3 Hauptphasen  
(siehe rechts)

Animation:
Die Animation wird dem jeweiligen Visual 
angepasst.

Digitalwerbung 
Banner Beispiel 1 (Social Media): 1080 x 1080 px



Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6 / 2022

4.1.11 |  Digitalmedien

Darstellung der 3 Hauptphasen  
(siehe rechts)

Animation:
Die Animation wird dem jeweiligen Visual 
angepasst.

Achtung Schutzraum:
250 px (oben und unten)

Digitalwerbung 
Banner Beispiel 1 (Social Media): 1080 x 1080 px
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4.2.1 |  Digitalmedien

Darstellung der 3 Hauptphasen  
(siehe rechts)

Animation:
Die Animation wird dem jeweiligen Visual 
angepasst.

Digitalwerbung 
Banner Beispiel 2: 300 x 600px



Ansprechpartner

Tobias Wedler
Innovationszentrum Niedersachsen GmbH
Schillerstraße 32
30159 Hannover
Mobil: 0162/670 23 48
t.wedler@nds.de

unterstützt von


