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| Vorwort

MACHEN EINFACH MACHEN

STARTUPS sind die Raketen der Wirtschaft. Sie gehen an den Start, um mit
groBer Geschwindigkeit etwas zu verandern. So treiben sie Innovationen voran,
sorgen fur eine sichere Zukunft und fir mehr Wohlstand in Niedersachsen.

Jede Rakete braucht zum Abheben drei Dinge:
eine motivierte Crew, Treibstoff und eine solide
Plattform.

Die Crew besteht aus den Griinder*innen, sie bauen
die Rakete und steuern sie in neue Dimensionen.

Der Treibstoff sind Ideen und das Know-how der
beteiligten Kopfe, welches wir in Bildungs- bzw.
Forschungseinrichtungen sowie Startup-Zentren
vermitteln, ebenso wie das bendtigte Kapital, das wir
durch Startup-Foérderung zur Verfligung stellen.

Die Plattform ist das Startup-Okosystem, das wir
mitgestalten und standig ausbauen.

Wir sind der zentrale Ansprechpartner fir die
Startup-Community in Niedersachsen. Wir vernetzen,
gestalten und férdern. Dabei handeln wir mit Weit-
blick und nach starken Werten. Ftir mehr Freiheit,
Kreativitat und Vielfalt in der Startup-Welt wollen wir
Ideen an den Start bringen, die nachhaltig etwas in
der Gesellschaft verandern — und es Griinder*innen
in Niedersachsen leichter machen.

Dafur verfolgen wir in jedem Schritt unseren
Leitsatz: Wir wollen , MACHEN EINFACH
MACHEN".

Dieses Corporate Identity Book soll dabei helfen,
uns als Institution besser zu verstehen. Es macht die
Regeln unseres Designs greifbar und unsere
gemeinsame Zusammenarbeit einfacher.
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Startup Niedersachsen

Logo, Farben

Logo:

Das Logo ist Pflichtbestandteil jeder
kommunikativen MaBnahme. Alle Werte sind
klar definiert und es muss immer auf Wei3
stehen.

Die Original-Dateien werden vom
Innovationszentrum Niedersachsen GmbH
bereitgestellt.

Farben:

Typografie:
Schwarz

Wappen
Flache: Rot
Kontur: Schwarz

Pferd:
Flache: Weil3,
Kontur und Zeichnung: Schwarz

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022

111

Startup

Staftup

| Basis Design-Elemente

Niedersachsen

1y Niedefsachsen



1.1.2 | Basis Design-Elemente

Startup Niedersachsen

Logo-Schutzraum

Logo-Schutzraum:

Faustformel zum Schutzraum um die gesamte
Wort-Bild-Marke: Ca. 1/3 der Wappenhohe
oder auch: Schutzraum entspricht der Hohe des
GroBbuchstabens ,N” von , Niedersachsen”.

M Quadratische Layouthilfe
Breite bzw. Hohe Quadrat = Hohe N
(Anfangsbuchstaben von Niedersachsen)

Auf den folgenden Seiten des Styleguides
wird die ,,Quadratische Layouthilfe” zur
Layoutfindung und Verregelung von Formaten
eingesetzt.

Startup Niedersachsen
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Claim ,,MACHEN EINFACH MACHEN"

Wortmarke, Farben

Wortmarke:

Der Claim ist als Wortmarke ein fester
Bestandteil der Kommunikation. Er gibt in drei
Worten wieder, wofur Startup Niedersachsen
antritt. Deswegen sollte er auch so oft wie
maoglich eingesetzt werden — immer im Verbund
mit dem Logo ,Startup Niedersachsen”.

Die Original-Dateien werden vom
Innovationszentrum Niedersachsen GmbH
bereitgestellt.

Farben:

Typografie:
Weil3

Flache:
Rot

Hinweis:

Farbe: Rot in CMYK

Der CMYK-Farbton fur das Rot des Claims
+MACHEN EINFACH MACHEN"

orientiert sich an der Farbe Rot der Logodatei
von ,Startup Niedersachsen™:

Dateiname: Startup_Niedersachsen_cmyk.jpg

Der Rotton ist identisch (CMYK 0, 100, 80, 0).

Startup Niedersachsen
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Farbe: Rot in RGB

Der RGB-Farbton fir das Rot des Claims
,MACHEN EINFACH MACHEN"

orientiert sich an der Farbe Rot der Logodatei
von ,Startup Niedersachsen”:

Dateiname: Startup_Niedersachsen_rgb.jpg
Der Rotton ist identisch (RGB 227, 0, 45).

Startup a'g" Niedersachsen



1.2.2 | Basis Design-Elemente

Claim ,,MACHEN EINFACH MACHEN"
Formate fiir Druck-Anwendungen

Dateiformate Druck:
Der Claim ,,MACHEN EINFACH MACHEN"
liegt in den folgenden Datei-Formaten vor:

— ai (lllustrator)
- eps

- jpg

— tif

Sonderform:

Die weiB3e Variante darf nur in Ausnahmefallen
eingesetzt werden. Dateiname:
05_claim_machen_einfach_machen_weiss

Farbmodus:
4-farbig (CMYK)

Rot:

Cyan 0
Magenta 100
Yellow 80
Schwarz 0
Farbmodus:

1-farbig, Vollton

Rot
Pantone 199

Farbmodus:
1-farbig, Vollton

HKS 23
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Dateiname:
01_claim_machen_einfach_machen_4c_cmyk

Dateiname:
02_claim_machen_einfach_machen_pantone_199

Dateiname:
03_claim_machen_einfach_machen_hks23

Farbmodus:

1-farbig

Schwarz

Farbmodus:

0-farbig

]

WeiB

Dateiname:
04_claim_machen_einfach_machen_schwarz

Dateiname:
05_claim_machen_einfach_machen_weiss



1.2.3 | Basis Design-Elemente

Claim ,,MACHEN EINFACH MACHEN"
Formate fiir Bildschirm-Anwendungen

Dateiformate Bildschirm: Farbmodus: Farbmodus:
Der Claim ,MACHEN EINFACH MACHEN" RGB RGB
liegt in den folgenden Datei-Formaten vor:
000 00
- eps Rot Schwarz
- ipg R 227 R 0
- png G 0 G 0
— svg B 45 B 0
— tif Dateiname: Dateiname:
#e3002d 01_claim_machen_einfach_machen_rgb #000000 04_claim_machen_einfach_machen_schwarz_rgb
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Kombination Logo Startup Niedersachsen und Claim
GroBendefinition, Variante A

Allgemein:

Bei der Kombination von Logo und Claim, ist die
Breite des Wortes , Niedersachsen” (Bestandteil
des Logos) maBBgebend: Die Gesamtbreite des
Claims. ,MACHEN EINFACH MACHEN" ist
identisch.

— Das Logo von ,Startup Niedersachsen” steht
grafisch immer tber dem Claim ,MACHEN
EINFACH MACHEN"

— Der Mindestabstand betragt 2x die Héhe N
(Anfangsbuchstaben von Niedersachsen).

B Quadratische Layouthilfe
Breite bzw. Hohe Quadrat = Hohe N
(Anfangsbuchstaben von Niedersachsen)
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Kombination Logo Startup Niedersachsen und Claim
GroBendefinition, Variante B

Allgemein:

Bei dieser Kombination von Logo und Claim, ist
die Breite des Logos , Startup Niedersachsen”
mafBgebend: Die Gesamtbreite des Claims.
+~MACHEN EINFACH MACHEN" ist identisch.

Startup M Niedersachsen

— Das Logo von ,Startup Niedersachsen” steht
grafisch immer tber dem Claim ,MACHEN
EINFACH MACHEN"

— Der Mindestabstand betragt 2x die Héhe N
(Anfangsbuchstaben von Niedersachsen).

B Quadratische Layouthilfe
Breite bzw. Hohe Quadrat = Hohe N
(Anfangsbuchstaben von Niedersachsen)
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Schriften

Fur die Kommunikation wird grundsatzlich die
Schriftart , Frutiger” verwendet.

Die Schriftschnitte Frutiger 66, 75, 76, 95
erweitern die Gestaltungsrichtlinien
des Landes Niedersachsen.

Die Wortmarke ,, MACHEN EINFACH MACHEN"
wurde mit folgenden Schriftschnitten gestaltet:

n Frutiger 75 Black

ﬂ Frutiger 95 Ultra Black

*Achtung: Die Schrift wurde mit Dreh- und Scherwinkel um
jeweils 5° gewinkelt).

1.4.1 | Basis Design-Elemente

Frutiger 45 Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAUO
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzauo
1234567890,;..-—*_1"83%&/()=?"-+*#

Frutiger 55 Roman
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAUO
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaié
1234567890,;.:-—*_1"8§$%&/()=?"-+*#

Frutiger 65 Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAUO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzai6
1234567890,;.:-—* 1"§$%&/()=?""-+*#

Frutiger 75 Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAUO
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaiié
1234567890,;.:--*_1"§%%&/()=?"-+*#

Frutiger 95 Ultra Black

ABCDEFGHUJKLMNOPQRSTUVWXYZAUO

abcdefghijkimnopqrstuvwxyziiio
1234567890,;.:--*_1"8§$%&/()=?"-+*#
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Frutiger 46 Light italic (kursiv)
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAUO
abcdefghijkImnopqrstuvwxyzadaoé
1234567890,,;..-—*_1"88%&/()=?"-+*#

Frutiger 56 italic (kursiv)
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAUO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaié
1234567890,,;.:-—*_1"§%3%&/()=?"-+*#

Frutiger 66 Bold italic (kursiv)
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAUO
abcdefghijkImnopqrstuvwxyzaiioé
1234567890,;.:-—* 1"§3%&/()=?""-+*#

Frutiger 76 Black italic (kursiv)
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAUO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaiio
1234567890,;.:--* 1"§93%&I()=?"-+*#



1.4.2 | Basis Design-Elemente

Typografie
Headline im Streifen linksbiindig

Fir die Headline im Streifen wird grundsatzlich
die Schriftart , Frutiger” (in Versalien) ver-
wendet. Folgende Schriftschnitte stehen zur
Verflgung:

II Frutiger 75 Black
ﬂ Frutiger 95 Ultra Black

Durch den Schriftschnitt Frutiger 95 Ultra Black
kénnen Textpassagen hervorgehoben werden.

Konstruktion des Streifens

— Zeilenabstand: 110 % der SchriftgroBe

— Der Farbstreifen geht bei mehren Zeilen
ineinanderUber. (Mégliche Farben siehe
Farbwelt).

— Die Schrift wird mit Dreh- und Scherwinkel
um jeweils 5° gewinkelt.

B Der Farbstreifen hinter der Typografie
kann im Indesign mit der Funktion
Absatzschattierung angelegt werden.
Zur Abstandsfindung dient der Punkt ,,.”
in Frutiger 95 Ultra Black. Die Abstande
werden ermittelt am Buchstaben ,E”.

Absatzschattierung:

— Unten Versatz: 100 % Punkt-Zeichen

— Oben Versatz: 120 % Punkt-Zeichen

— Rechts Versatz: 70 % Punkt-Zeichen

— Links Versatz: 70 % Punkt-Zeichen oder

verlangert in den Anschnitt

(links)
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1.4.3 | Basis Design-Elemente

Schriften
Typografie: Headline im Streifen zentriert

Fir die Headline im Streifen wird grundsatzlich
die Schriftart , Frutiger” (in Versalien) ver-
wendet. Folgende Schriftschnitte stehen zur
Verflgung:

II Frutiger 75 Black
ﬂ Frutiger 95 Ultra Black

Durch den Schriftschnitt Frutiger 95 Ultra Black
kénnen Textpassagen hervorgehoben werden.

Konstruktion des Streifens

— Zeilenabstand: 110 % der SchriftgroBe

— Der Farbstreifen geht bei mehren Zeilen
ineinanderUber. (Mégliche Farben siehe
Farbwelt).

— Die Schrift wird mit Dreh- und Scherwinkel
um jeweils 5° gewinkelt.

B Der Farbstreifen hinter der Typografie
kann im Indesign mit der Funktion
Absatzschattierung angelegt werden.
Zur Abstandsfindung dient der Punkt ,,.”
in Frutiger 95 Ultra Black. Die Abstande
werden ermittelt am Buchstaben ,,E”.

Absatzschattierung:

Unten Versatz: 100 % Punkt-Zeichen
— Oben Versatz: 120 % Punkt-Zeichen
Rechts Versatz: 70 % Punkt-Zeichen
Links Versatz: 70 % Punkt-Zeichen
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1.4.4 | Basis Design-Elemente

Schriften
Typografie: Headline im Streifen rechtsbiindig

Fir die Headline im Streifen wird grundsatzlich
die Schriftart , Frutiger” (in Versalien) ver-
wendet. Folgende Schriftschnitte stehen zur
Verflgung:

II Frutiger 75 Black

ﬂ Frutiger 95 Ultra Black

Durch den Schriftschnitt Frutiger 95 Ultra Black
kénnen Textpassagen hervorgehoben werden.

Konstruktion des Streifens

— Zeilenabstand: 110 % der SchriftgroBe

— Der Farbstreifen geht bei mehren Zeilen
ineinanderUber. (Mégliche Farben siehe
Farbwelt).

— Die Schrift wird mit Dreh- und Scherwinkel
um jeweils 5° gewinkelt.

B Der Farbstreifen hinter der Typografie
kann im Indesign mit der Funktion
Absatzschattierung angelegt werden.
Zur Abstandsfindung dient der Punkt ,,.”
in Frutiger 95 Ultra Black. Die Abstande
werden ermittelt am Buchstaben ,E”.

Absatzschattierung:

— Unten Versatz: 100 % Punkt-Zeichen

— Oben Versatz: 120 % Punkt-Zeichen

— Rechts Versatz: 70 % Punkt-Zeichen

— Links Versatz: 70 % Punkt-Zeichen oder
verlangert in den Anschnitt
(rechts)
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Typografie
Copy im Streifen linksbiindig

Fur die Copy im Streifen wird grundséatzlich
die Schriftart , Frutiger” (in gemischter
Schreibweise) verwendet. Folgende
Schriftschnitte stehen zur Verfigung:

II Frutiger 65 Bold
ﬂ Frutiger 75 Black

Durch den Schriftschnitt Frutiger 75 Black
kénnen Textpassagen hervorgehoben werden.

Konstruktion des Streifens

— Zeilenabstand: 120 % der SchriftgroBe

— Der Farbstreifen geht bei mehren Zeilen
ineinanderUber. (Mogliche Farben siehe
Farbwelt).

— Die Schrift wird mit Dreh- und Scherwinkel
um jeweils 5° gewinkelt.

B Der Farbstreifen hinter der Typografie
kann im Indesign mit der Funktion
Absatzschattierung angelegt werden.
Zur Abstandsfindung dient der Punkt ,,.”
in Frutiger 95 Ultra Black. Die Abstande
werden ermittelt am Buchstaben ,E”.

Absatzschattierung:

— Unten Versatz: 150 % Punkt-Zeichen

— Oben Versatz: 120 % Punkt-Zeichen

— Rechts Versatz: 70 % Punkt-Zeichen

— Links Versatz: 70 % Punkt-Zeichen oder

verlangert in den Anschnitt

(links)
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Farben

Neben dem im ,Startup Niedersachsen”-Logo Primarfarben

eingesetzten Primarfarben Rot und Schwarz,

besteht die Farbwelt aus einem Spektrum aus CMYK 0, 100, 80, 0 , 0,0, 100
Sekundarfarben und einem Spektrum aus HKS 23

Pantone 199
RGB 227, 0, 45 ,0,0
Hexadezimal # e3002d 000000

Tertiarfarben.

Das Spektrum der Sekundarfarben kommt in
erster Linie fur die Headlines im Streifen zum
Einsatz. Die Typografie wird im Farbstreifen

immer weif3 gesetzt. Der Farbstreifen kann in Sekundarfarben (Anwendung beispielsweise im Headline-Streifen)

der Primarfarbe Rot oder den Sekundarfarben

(Tonwert immer 100 %) geldst werden. CMYK 0, 41, 100, 0 0,61,99,0 50, 1, 100,20 66,0, 48, 0 76,0, 38,0 81,0,23,0 77,25,6,0 36, 60, 0, 0 61,56, 0,0
Pantone 137 VAL 377 EECLY 3262 7710 7689 7440 272

Die Tertirfarben kommen als Hintergrundfarbe RGB 247,163, 0 239,122, 0 126, 164, 25 82, 185, 156 0,176,173 0,173,197 19, 151, 205 175,121,178 120, 116, 181
Hexadezimal # f7a300 ef7a00 7ead19 52b99c 00bOad 00adc5 1397cd af79b2 7874b5

fur die Motive zum Einsatz (siehe auch
Bausteine der Gestaltung , Horizontaler farbiger
Streifen [mittig])”. Sie kénnen 100 % oder

in den vorgesehenen Tonwertabstufungen
eingesetzt werden: 90 %, 80 %, 70 %, 60 %, Tertidrfarben: Pastell-Farben (Anwendung beispielsweise fur Hintergriinde)
50 %, 40%, 30 %, 20 %, 10%.

CMYK 0,6,53,0 2,19, 46,4 6, 8,35, 12 16,0, 41,0 36, 3,28,4
Pantone 1215 7508 4535 372 558

RGB 255, 235, 145 242,207, 149 222,210, 168 225, 233,174 172, 207, 191
Hexadezimal # ffeb91 f2cf95 ded2a8 ele9ae accfbf

26,22,2,9
5295

185, 185, 211
b9b9d3

100 %
90 %
80 %
70 %
60 %
50 %

40% 19,2,6,6
30% 5493 (40 %)
20% 204, 225, 229
10% ccele5
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Farbsystematik
Textvariante

Headline-Streifen in der Priméarfarbe Rot
bzw. in den Sekundarfarben

A

\

A
HIER STEHT. HIER STEHT- HIER STEHT. HIER STEHT. HIER STEHT. HIER STEHT. HIER STEHT.
EINE HEADLINE. EINE HEADLINE. EINE HEADLINE. EINE HEADLINE. EINE HEADLINE. EINE HEADLINE. 'EINE HEADLINE.
GRUNDEN IN NIEDERSACHSEN|
[Fier £ 6L TEXT) [iicw v sunoTexT] HIER EIN BUINDTEXT [Fier e bLUnDTEXT] [Fier e bLnDTEXT] [Fier e pLnDTEXT] [7 ensunorexT]
HIER STEHT- HIER STEHT- HIER STEHT- HIER STEHT. HIER STEHT. HIER STEHT- HIER STEHT-
EINE HEADLINE, EINE HEADLINE, EINE HEADLINE, EINE HEADLINE, EINE HEADLINE. EINE HEADLINE, EINE HEADLINE,
HIER EIN BLINDTEXT HIER EIN BLINDTEXT HIER EIN BLINDTEXT HIER EIN BLINDTEXT
i HIER STEHT. HIER STEHT. HIER STEHT. HIER STEHT. HIER STEHT. HIER STEHT. HIER STEHT-
Hintergrund EINE HEADLINE. EiNE HEADLINE. ENE HEADLINE. ENE HEADLINE. ENE HEADLINE. ENE HEADLINE. FINE HEADLINE.
in Tertiarfarben e e e e e e e
HIER STEHT. HIER STEHT- HIER STEHT- HIER STEHT- HIER STEHT- HIER STEHT- HIER STEHT-
EINE HEADLINE. EINE HEADLINE. EINE HEADLINE. EINE HEADLINE. EINE HEADLINE. EINE HEADLINE. EINE HEADLINE.
HIER STEHT- HIER STEHT. HIER STEHT. HIER STEHT. HIER STEHT. HIER STEHT. HIER STEHT.
EINE HEADLINE. EINE HEADLINE. EINE HEADLINE. EINE HEADLINE. EINE HEADLINE. EINE HEADLINE. EINE HEADLINE.
R o R R o R R o R R o R R o R R i o R R s o R
\/

In dieser Ubersicht sind nicht alle Farben des Spektrums aufgefiihrt.
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3 | Basis Design-Elemente

Farbsystematik
Bildvariante

Allgemein:
Die Headline-Strei
-Streifen werden i i
ore Headl en in der Prima
zw. in den Sekundarfarben eingeer’?zr:arbe
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Bausteine der Gestaltung
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Textvariante

Allgemein:
Es gibt 7 Basisbestandteile bei der Textvariante:

II Horizontaler weiBer Streifen (oben)

ﬂ Horizontaler farbiger Streifen (Mitte)
— Mogliche Farben (siehe Farbwelt)
— Links und rechts im Anschnitt

B Horizontaler weiBer Streifen (unten)
— Der Claim ,, MACHEN EINFACH
MACHEN" wird links im Streifen
positioniert.

ﬂ Logo ,Startup Niedersachsen”
— Das Logo ,Startup Niedersachsen”
wird rechts im weiBen Streifen (oben)
positioniert.

H Schrage Headline im farbigen Streifen
— Mdgliche Farben (siehe Farbwelt)
— Links im Anschnitt (optional)

H Claim ,,MACHEN EINFACH MACHEN"
— Der Claim ,, MACHEN EINFACH
MACHEN" wird grundsatzlich links im
weiBen Streifen (unten) positioniert.

URL ,startup.nds.de”

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022

2.1 | Bausteine der Gestaltung

Startup

a

NFA Griinder*innen gesucht: startup.nds.de

Niedersachsen




Bildvariante

Allgemein:
Es gibt 8 Basisbestandteile bei der Bildvariante:

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022

Horizontaler weiBer Streifen (oben)

Horizontaler farbiger Streifen (mittig)
— Mogliche Farben (siehe Farbwelt)
— Links und rechts im Anschnitt

Horizontaler weiBer Streifen (unten)

— Der Claim ,, MACHEN EINFACH
MACHEN" wird links im Streifen
positioniert.

Logo ,Startup Niedersachsen”

— Das Logo ,Startup Niedersachsen”
wird rechts im weiBen Streifen (oben)
positioniert.

Schrage Headline im farbigen Streifen
— Mdgliche Farben (siehe Farbwelt)
— Links im Anschnitt (optional)

Claim ,,MACHEN EINFACH MACHEN"

— Der Claim ,, MACHEN EINFACH
MACHEN" wird grundsatzlich links im
weiBen Streifen (unten) positioniert.

URL ,startup.nds.de”
Bild: Freisteller eines Testimonials

— Wichtig: Der Kopf des Testimonials soll in
den weiBer Streifen (oben) hineinreichen.

2.2 | Bausteine der Gestaltung

4]
Startup Miedersachsen

: L]

NFA Griinder*innen gesucht: startup.nds.de




2.31 | Bausteine der Gestaltung

Bildwelt
Testimonials und Papercuts

Fir die Bildwelt von Startup Niedersachsen Fotofreisteller 3D-Renderings in Paper-Cut-Technik
stehen zwei Bildbestandteile zur verfigung.

ﬂ Freisteller eines Testimonials
Die Testimonials sind Griinder*innen aus
Niedersachsen, die representativ fur ihre
Branche stehen. Sie sind authentisch und
sollen mit ihren Geschichten zum Grinden
motivieren. Im Motiv mUssen sie immer
zwingend mit mindestens einem Papercut
kombiniert werden.

Startup Niedersachsen

1:Orbits aus Braun
KAS Nikolaus fiir eine

e s sorgt Kristina :
ﬂ 3D-Rendering in , Paper-Cut-Technik” : racnnaligereaunieiy
Die Papercuts stehen Ubergreifend fur den
spielerischen, kreativen und dynamischen
Prozess des Griindens. Im Verbund mit
den Testimonials stehen auch sie fir eine

Branche.

Sie kénnen allerdings eigenstandig
eingesetzt werden, um weitere
Themenfelder abzudecken (z. B. Pferd fur
Niedersachsen).

Anforderungen an die Papercuts:

Bei der Entwicklung der finalen Renderings
ist stark darauf zu achten, dass die
Objekte nicht zu ,kindlich” wirken.

Sie werden als Papieranhanger aus
Wellpappe inszeniert und hangen an
Faden (vom oberen Bildrand kommend) ins
Bildmotiv. Sie werden farbig in reduzierten
Polygonformen konstruiert.

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022



232 | Bausteine der Gestaltung

Bildwelt
Papercuts

Ubergreifende Themenfelder Ubergreifend

- Pferd

— Rakete

—etc. {

i {(‘

K P t > ;s
ampagnen Papercuts | P E

Social Innovation Ly _

— Handshake (Arme halten sich gegenseitig) acSale E:

— Welt

— offene Tur (unter einem Dach)

Mobilitat Mobilitat Food Agrar
— Connected Car
— Ladesaule

— Bus (B4F)
— Wassertropfen (B4F)
— StraBe (B4F) -

Agrar und Food

— Steak in Binarcode oder 3D mit Steak oder
— Rollende Robots mit Getreidehalmen

— Grlner Daumen

— Obst: Fruchte (Frudist)

— Hand und Saat (Seedforward)
Produktionstechnik
Produktionstechnik
— Robotik

— Laptop (Okabi:Orbits)
— Satellit (Okabi:Orbits)
— Stern (Okabi:Orbits)

Life Sciences
- DNA
— Antibody (Abcalis)

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022



| Printmedien

Printmedien

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022




311 | Printmedien

Grundsatzliche Layoutfindung
Berechnung der LogogroBBe (Hoch-/Querformat)

Allgemein:
Grundsatzlich teilt sich das Layout von Startup
Niedersachsen in drei horizontale Streifen

II WeiBer Streifen (oben)

E Farbiger Streifen (mittig)
— Mogliche Farben (siehe Farbwelt).
— Links und rechts im Anschnitt

H WeiBer Streifen (unten)

Das Logo ,Startup Niedersachsen” wird rechts
im weiBen Streifen (oben) positioniert.

Berechnung:

Die quadratische Layouthilfe bestimmt die
Hohe des Buchstaben ,N” des Logos , Startup
Niedersachsen” und alle weiteren notwendigen
Abstande im Layout.

1 bis 1,5 % der Format-Diagonalen ergibt den
mathematischen Richtwert fir die Breite bzw.
Hohe einer quadratischen Layouthilfe. Wir
lassen den Gestaltenden hier bewusst einen
Spielraum, um das Logo optimal fur jedes
Format anzupassen. Der so entstandene Wert
muss sinnvoll auf- bzw. abgerundet werden und
fur jedes Format neu justiert werden.

Fir viele Formate wurde der Wert der
quadratischen Layouthilfe bereits ermittelt,
siehe GroBentabelle 3.1.2

-—

Startup Niedersachsen:l. n

Beispiel: DIN-A4 (Hochformat)
Format-Diagonale: 363,577

363,577 x Faktor 1,4% = 5,09 mm = 5 mm
(abgerundet)

M Quadratische Layouthilfe
(Breite bzw. H6he) = 5 mm

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022

:
"""y

:

y Miedersachsen

=
o

|

Beispiel: 18/1 594 x 420 mm (Querformat)
Format-Diagonale: 727,486 mm
727,486 x Faktor 1% = 7,275 mm ~ 8 mm (aufgerundet)

M Quadratische Layouthilfe
(Breite bzw. Hohe) = 8 mm



3.1.2 | Printmedien

Printmedien: Anzeigen, Grof3flachenplakate, Plakate

GroBentabelle

Medium Format Quadratische Hohe Logo Satspiegel/ Satspiegel/ SchriftgroBe SchriftgroBe
Breite x H6he Layouthilfe (3xN) Randabstand Randabstand URL, CTA Erklarung
N-Héhe oben/unten links/rechts (Call to Action) EAN-Code
(N aus Logo (9 x N) (3xN) SG/ZA* SG/ZA*
Startup
Niedersachsen)
Anzeige
Anzeige (t3n, quovadis) Hochformat: 210 x 297 mm (DIN-A4) 5mm 15 mm 45 mm 15 mm 15 pt/ 18 pt 7 pt/9 pt
Anzeige (StartingUp, TechnologyReview) Hochformat: 210 x 280 mm 5mm 15 mm 45 mm 15 mm 15 pt/ 18 pt 7 pt/9 pt
Anzeige (Campus) Querformat: 215 x 131 mm 3 mm 9 mm 27 mm 9 mm 11 pt/ 13,2 pt 6pt/7,2pt
Anzeige (BusimessPunk) Querformat: 215 x 136 mm 3 mm 9 mm 27 mm 9 mm 11 pt/ 13,2 pt 6pt/7,2pt
Plakate
Plakat 18/1-GrofBflachen Querformat: 594 x 420 mm 8 mm 24 mm 72 mm 24 mm 32 pt/39 pt 15 pt/ 18 pt
Zaunbanner Querformat: 2700 x 1250 mm 30 mm 90 mm 270 mm 90 mm 140 pt/ 168 pt 65 pt/ 78 pt
Banner Querformat: 2970 x 2240 mm 56 mm 168 mm 504 mm 168 mm 223 pt/267,5 pt -
*Legende:

SG = SchriftgroBe
ZA = Zeilenabstand

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022



3.21 | Printmedien

Anzeige Hochformat (210 x 297 mm)
Berechnung des Satzspiegels und der GrofBe des Claims

n o
B Quadratische Layouthilfe ° - RN
(Breite bzw. Héhe) = 5 mm 0
Satzspiegel Startu Niedersachse
Rand oben: 9 x5 mm =45 mm i n

Rand unten: 9 x5 mm =45 mm
Rand links: 3x5mm=15mm
Rand rechts: 3 x5 mm =15 mm

45 —

Allgemein:

Der Claim ,,MACHEN EINFACH MACHEN"
wird grundsatzlich links im weien Streifen
(unten) positioniert.

Der Claim ,MACHEN EINFACH MACHEN"
wird erganzt mit einem Hinweis zur URL
LStartup.nds.de”: .l. .I. a
— Die Schriftgrundlinie des Hinweises e
korrespondiert mit der im Beispiel gezeigten
rechten unteren Ecke vom Wort , EINFACH"
— Die SchriftgroBe (Versalhdhe) wird mit der
guadratischen Layouthilfe ermittelt.

252 —
a8

tinder*innen gesucht:
i startup.nds.de/machen

297 —

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022



3.2.2 | Printmedien

Anzeige Hochformat (210 x 297 mm)

Beispiel

Beispieldarstellung

n Headline im Streifen:
S = Frutiger 75 Black/ 95 Ultra Black
SG = 35 pt
ZA = 38,5 pt
F =weiB

ﬂ Copy im Streifen:
S = Frutiger 65 Bold/75 Black

SG = 13,5 pt
ZA = 16,2 pt
F=weil

Bl URL, CTA (Call to Action)
S = Frutiger 65 Bold/75 Black
SG = 15 pt
ZA = 18 pt
F = schwarz

II Erklarung EAN-Code
SG/ZA*
S = Frutiger 65 Bold (rechtsbiindig)
SG=7pt
ZA =9 pt
F = schwarz

Legende:

S = Schrift

SG = SchriftgroBe
ZA = Zeilenabstand
F = Farbe

Startup Niedersachsen

Grinder*innen gesucht:
startup.nds.de/machen

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022



3.2.2 | Printmedien

Anzeige (Hochf
Beispiele ormat)

Startup Ni
ony Niedersachsen
S i
tartup Niedersachsen
Startup Ni
o Niedersachsen

I\IIEDERSACHSEI\I WIRD
AUS GUTEN GRUNDE
GEG

m Dach offnen
k und Alexandra Faruga
nsere Gesellschaft.

us Osnabriick eroffnen
Kitten und Oleksii Pparniakov
kswelten.

Mit Unter eine
lyabo Kaczmare
neue Wege in ui

Mit Frudist a

und Jan Ritt
- .
Alica Lammers

Jacob Bussmann
mit SeedForward aus Osnabriick fiir
nachhaltigere Er el
nachhaltige Geschmac

nte in der ganzen Welt.

Griinder*innen gesucht: EL Tty
mgk .
Griinder*innen gesucht:

A T \
startup.nds.de/machen
; A L] \
startup.nds.de/m
. X achen

Griinder*innen gesucht:

startup.nds.de/m
g achen :
[=]

Corporate Identi
tity Book, Startup Ni
' p Niedersachsen, S
, Stand: 6/2022



3.23 | Printmedien

Anzeige Querformat (215 x 131 mm)
Berechnung des Satzspiegels und der GrofBe des Claims

B Quadratische Layouthilfe
(Breite bzw. Héhe) = 3 mm

Satzspiegel

Rand oben: 9 x3 mm =27 mm
Rand unten: 9 x3 mm =27 mm
Rand links: 3x3mm=9mm
Rand rechts: 3 x3 mm=9 mm

Allgemein:

Der Claim ,,MACHEN EINFACH MACHEN"
wird grundsatzlich links im weien Streifen
(unten) positioniert.

Der Claim ,MACHEN EINFACH MACHEN"
wird erganzt mit einem Hinweis zur URL
Jstartup.nds.de”:

— Die Schriftgrundlinie des Hinweises
korrespondiert mit der im Beispiel gezeigten
rechten unteren Ecke vom Wort , EINFACH"

— Die SchriftgroBe (Versalhdhe) wird mit der
guadratischen Layouthilfe ermittelt.

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022

206
215

27 —

104 —

Startup Niedersachsen

-~

"

linder*innen gesucht: startup.nds.de/machen




324 | Printmedien

Anzeige Querformat (215 x 131 mm)

Beispiel

Beispieldarstellung

n Headline im Streifen:
S = Frutiger 75 Black/ 95 Ultra Black

SG =25 pt
ZA =275 pt
F=weil

ﬂ Copy im Streifen:
S = Frutiger 65 Bold/75 Black

SG =10 pt
ZA =12 pt
F=weil

Bl URL, CTA (Call to Action)
S = Frutiger 65 Bold/75 Black

SG =11 pt
= 13,2 pt
F = schwarz

II Erklarung EAN-Code

SG/ZA*
S = Frutiger 65 Bold
SG =6 pt
ZA =72 pt
F = schwarz
Legende:
S = Schrift

SG = SchriftgroBe
ZA = Zeilenabstand
F = Farbe

Startup Niedersachsen

s aus Braunsc

hweig 56*S
umfahrt.
Mit OKAR ()I'all’xlstfur ine nachhaltigere Raumfa
KrIStlna leo ) I"
‘ |

|
MACHEN / ‘OKAPI:Orbit: de 2020 d
. . rbits wurde 2020 der
Ell\lFACH Griinder*innen gesucht: startup.nds.de/machen DurchSTARTer-Preis des Landes
MACHEN Niedersachsen vewiehe

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022




3.31 | Printmedien

Plakat 18/1-GroB3flachen (594 x 420 mm)
Berechnung des Satzspiegels und der GrofBe des Claims

594

o

B Quadratische Layouthilfe o X >

(Breite bzw. Hohe) = 8 mm 0 ‘
Satzspiegel

Rand oben:  9x8 mm =72 mm Startup @ Niedersachsen

Rand unten: 9x8 mm =72 mm
Rand links: 3x8 mm =24 mm
Rand rechts: 3 x8 mm =24 mm

72 —

Allgemein:

Der Claim ,,MACHEN EINFACH MACHEN"
wird grundsatzlich links im weien Streifen
(unten) positioniert.

Der Claim ,MACHEN EINFACH MACHEN"
wird erganzt mit einem Hinweis zur URL
Jstartup.nds.de”:

— Die Schriftgrundlinie des Hinweises ... ...

korrespondiert mit der im Beispiel gezeigten

rechten unteren Ecke vom Wort , EINFACH"
— Die SchriftgroBe (Versalhdhe) wird mit der

guadratischen Layouthilfe ermittelt.

348 —|

NFA i *innen gesucht: startup.nds.de

420 —

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022



332 | Printmedien

Plakat 18/1-GrofB3flachen (594 x 420 mm)

Beispiel

Beispieldarstellung

n Headline im Streifen:
S = Frutiger 75 Black/ 95 Ultra Black
SG = 81,5 pt
ZA = 89,65 pt
F =weiB

ﬂ Copy im Streifen:
S = Frutiger 65 Bold/75 Black
SG =32 pt
ZA = 38,4 pt
F =weiB

Bl URL, CTA (Call to Action)
S = Frutiger 65 Bold/75 Black
SG = 32,5 pt
ZA =39 pt
F = schwarz

II Erklarung EAN-Code

SG/ZA*
S = Frutiger 65 Bold
SG =15 pt
ZA = 18 pt
F = schwarz
Legende:
S = Schrift

SG = SchriftgroBe
ZA = Zeilenabstand
F = Farbe

Mit -
sorgt Kristin

nachhaltigere Raumfahrt.

i n
Pl:Orbits aus Brau_
e a Nikolaus fiir eine

schweid

Startup M Niedersachsen

Griinder*innen gesucht: startup.nds.delmaéen

OKAPI:Orbits wurde 2020 der
DurchSTARTer-Preis des Lande:

Niedersachsen verliehen.

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022




3.3.2 | Printmedien

Plakat 18/1-Gr .
. -Grof3
Beispiele flachen (594 x 420 mm)

Startup s Ni
)y Niedersachsen
Startup 1\‘ Niedersachsen
Startup kand Ni
ey Niedersachsen

IN NIEDEF
SCHLAGEN
URZELN

s Osnabriick fir
der ganzen Welt.

o Kaczmarek und|
re Gesellschaft.

e inem Dach offnen 1yab
& neue Wege in unse

Mit Unt

<] Lammerskitten
Alexandra Farug

hmackswelten.
% Jacob Bussmann und

mit seedForward au:
nachhaltigere Erntein

Osnabriick eréffnen

'Mit Frudist aus
akov nachhaltige Gesd

und Oleksii Parni:

MACHEN
M‘E\ICI\IHFE%IC“ Griinder*innen gesucht: startup.nds.d
T
EINFACH LT
MACHEN nder*innen gesucht: start
: up.nds.d o E‘ E
i

Corporate Identi
tity Book, Startup Ni

' p Niedersachsen, S
, Stand: 6/2022
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Plakat: Zaunbanner (2700 x 1250 mm)
Berechnung des Satzspiegels und der GrofBe des Claims

2700

B Quadratische Layouthilfe ©
(Breite bzw. H6he) = 30 mm 0

90
— 2610

Satzspiegel . -:.
Rand oben: 9 x 30 mm =270 mm Startup Niedersachse

Rand unten: 9 x 30 mm =270 mm
Rand links: 3 x30 mm =90 mm
Rand rechts: 3 x 30 mm =90 mm

270 —

Allgemein:

Der Claim ,,MACHEN EINFACH MACHEN"
wird grundsatzlich links im weien Streifen

(unten) positioniert. | ...

Der Claim ,MACHEN EINFACH MACHEN"
wird erganzt mit einem Hinweis zur URL
Jstartup.nds.de”:

— Die Schriftgrundlinie des Hinweises

980 —

korrespondiert mit der im Beispiel gezeigten
rechten unteren Ecke vom Wort ,EINFACH" .. - .
— Die SchriftgréBe (Versalhdhe) wird mit der %ﬂmﬂm innen gesucht: startup.nds.de/machen

guadratischen Layouthilfe ermittelt.

1250 —

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022



334 | Printmedien

Plakat: Zaunbanner (2700 x 1250 mm)

Beispiel

Beispieldarstellung

n Headline im Streifen:
S = Frutiger 75 Black/ 95 Ultra Black
SG = 320 pt
ZA = 352 pt
F =weiB

ﬂ Copy im Streifen:
S = Frutiger 65 Bold/75 Black

SG = 120 pt
ZA = 144 pt
F=weil

Bl URL, CTA (Call to Action)
S = Frutiger 65 Bold/75 Black

SG =140 pt
ZA = 168 pt
F = schwarz

II Erklarung EAN-Code

ig sorgt
.Orbi s Braunschweld SOD_“I :
Ll OKAPLOrbS aueine nachhaltigeré Raumfahrt

Kristina Nikolaus fiir

Startup Niedersachsen

% Griinder*innen gesucht: startup.nds.delmacl'4

OKAPI:Orbits wurde 2020 der
DurchSTARTer-Preis des Landes
Niedersachsen verlishen-

SG/ZA*
S = Frutiger 65 Bold
SG =65 pt
ZA = 78 pt
F = schwarz
Legende:
S = Schrift

SG = SchriftgroBe
ZA = Zeilenabstand
F = Farbe

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022



334 | Printmedien

Plakat: Zaunbanner (2700 x 1250 mm)

Beispiele

Startup [ Niedersachsen

d
b Bussmann un it
Jaau(su()snabn]ck fiir nachhaltigere

Startup ke Niedersachsen

Startup ey Niedersachsen

IMACHEN
[ Za%sl  Griinden in Niedersachsen: startup.nds.de/go
MACHEN|

Startup ke Niedersachsen

MACHEN
[0 Zassl Der richtige Boden fiir Agrar-Startups: Niedersachsen. startup.nds.de/go
MACHEN|

Du hast Ideen - wir bringen sie an den Start: startup.nds.de/go

startup [ Niedersachsen

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022




3.35 | Printmedien

Plakat: Banner (2970 x 2240 mm)
Berechnung des Satzspiegels und der GrofBe des Claims

B Quadratische Layouthilfe
(Breite bzw. Héhe) = 56 mm

Satzspiegel
Rand oben:
Rand unten:
Rand links:
Rand rechts:

9 x56 mm =504 mm
9 x56 mm =504 mm
3x56 mm =168 mm
3x56 mm =168 mm

Allgemein:

Der Claim ,,MACHEN EINFACH MACHEN"
wird grundsatzlich links im weien Streifen
(unten) positioniert.

Der Claim ,MACHEN EINFACH MACHEN"
wird erganzt mit einem Hinweis zur URL
Jstartup.nds.de”:

— Die Schriftgrundlinie des Hinweises
korrespondiert mit der im Beispiel gezeigten
rechten unteren Ecke vom Wort , EINFACH"

— Die SchriftgroBe (Versalhdhe) wird mit der
guadratischen Layouthilfe ermittelt.

168
690

2802
2970

504 —

616 —

1736 —

2240 —

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022

Startup ? Niedersachsen_N

startup.nds.de

ige Boden fiir Agrar-Startups: Niedersachsen.




3.3.6 | Printmedien

Plakat: Banner (2970 x 2240 mm)
Beispiel

Beispieldarstellung

ﬂ Headline im Streifen:
S = Frutiger 75 Black/ 95 Ultra Black

SG = 765 pt 3 .
ZA = 841,5 pt Startup Niedersachsen

F=weil

URL, CTA (Call to Action)
S = Frutiger 65 Bold/75 Black
SG =223 pt
ZA = 267,6 pt
F = schwarz

Legende:
S = Schrift
SG = SchriftgroBe

ZA = Zeilenabstand

startup.nds.de

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022

Der richtige Boden fiir Agrar-Startups: Niedersachsen.——————



Visitenkarte (85 x 55 mm)

Beispieldarstellung

3.4

| Printmedien

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022

& i<
Vorderseite ° N 395 t ©
e ———
0
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35 | Printmedien

Aufkleber fiir Laptops

Aufkleber in Konturschnitt

[=]:5¢ =]
startup.nds.de
E.

Format:
114 x 86 mm

Format:
108 x 115 mm

Format:

52 x 116 mm
startup.nds-de Startup Niedersachsen
Format: Format:
108 x 82 mm 100 x 25 mm

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022



3.6.1 | Printmedien

Postkarten Vorderseite (148 x 105 mm)
Berechnung des Satzspiegels und der GrofBe des Claims

B Quadratische Layouthilfe
(Breite bzw. H6he) = 2 mm

Satzspiegel

Rand oben:  9x2mm =18 mm
Rand unten: 9x2 mm =18 mm
Rand links: 3x2mm=6mm
Rand rechts: 3x2 mm=6mm

Allgemein:

Der Claim ,,MACHEN EINFACH MACHEN"
wird grundsatzlich links im weien Streifen
(unten) positioniert.

Der Claim ,MACHEN EINFACH MACHEN"
wird erganzt mit einem Hinweis zur URL
Jstartup.nds.de”:

— Die Schriftgrundlinie des Hinweises
korrespondiert mit der im Beispiel gezeigten
rechten unteren Ecke vom Wort , EINFACH"

— Die SchriftgroBe (Versalhdhe) wird mit der
guadratischen Layouthilfe ermittelt.

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022

o~
o e} E
0

Startup Niedersachsen

18 —

87 —

Wﬁnnen gesucht: startup.nds.de/machen
105 —

148




3.6.2 | Printmedien

Postkarten Vorderseite (148 x 105 mm)

Beispiel

Beispieldarstellung

n Headline im Streifen:
S = Frutiger 75 Black/ 95 Ultra Black
SG =20 pt
ZA =22 pt
F = weiB

ﬂ Copy im Streifen:
S = Frutiger 65 Bold/75 Black
SG=8pt
ZA =9,6 pt
F =weiB

Bl URL, CTA (Call to Action)
S = Frutiger 65 Bold/75 Black
SG = 8 pt
ZA =9,6 pt
F = schwarz

Legende:

S = Schrift

SG = SchriftgroBe
ZA = Zeilenabstand
F = Farbe

Startup Niedersachsen

% Griinder*innen gesucht: startup.nds.defmachen

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022




3.6.3 | Printmedien

Postkarten Ruckseite (148 x 105 mm)

Beispiel

n Headline:
Frutiger 75 Black
S=14pt
ZA = 16,8 pt (auto)
F = schwarz

ﬂ Copy:
Frutiger 45 Light/ 65 Bold
SG=8pt
ZA =113 pt
F = schwarz

ﬂ Kurztext:
Frutiger 65 Bold
SG=8pt
ZA =113 pt
F = schwarz

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022

o -~ © g
o — © ©0 — -
0 | || |
. . . A fi
" Griinden in Niedersachsen — '
20 —|
ie Startup-Landschaft in Niedersachsen 0 wie Alica Lammerskitten und
hat einiges zu bieten. Sie ist bunt. Sie Oleksii Parniakov. Mit ihrem Startup
st vielfaltig. Sie ist innovativ. Zeit, das Frudist fahren sie uns nicht nur in
auch nach auBen darzustellen. Zu zeigen, neue Geschmacksdimensionen,
elche Startups aus Niedersachsen sondern reduziererf mitihrerrevolu= |
kommen. Und vor allem: Was sie alles tionaren Technik den Energie-
schon erreicht haben. Denn so schaffen erbrauch der Gefriertrocknung
ir es, zukUnftige Grtnder*innen zu erheblich.
motivieren, selber durchzustarten.
Hier bei uns.
68 —| MACHEN EINFACH MACHEN"
74 —
79 —| .
E E Frudist ist geférdert durch ein
| N " Acceleratorprogrammmreines
Startup-Zentrums des Landes
Niedersachsen.
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| Printmedien

Startup [ Niedersachsen

aus Braunschweig
Nikolaus fiir ein:
ere Raumfahrt.

Orbits
sorgt Kristina
nachhalti

MACHEN|
TAZLT]  Grindertinnen gesucht: startup.nds.de/machen
MACHEN!

v ica Lammerski
aruck eroffnen Alica Lamrmelt

Mit Frudist 2us CL achhaltige Geschin

und Oleksii Parni
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innen gesucht: startup.nd:

3 Niedersachsen

tten

Startup o] Niedersachsen

CHENI
¥ FI'\“CH i i gesucht: start: d:
MACHE

Niedersachsen

MACHEN|
TZIL]  Griindertinnen gesucht: startup.nds.de/machen
MACHEN!

Ruckseiten
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Griinden in Niedersachsen? iy

Die Startup-Landschaft in Niedersachsen So wie Kristina Nikolaus. Sie ist mit
hat einiges zu bieten. Sie ist bunt. Sie OKAPI:Orbits aus Braunschweig

ist vielfaltig. Se ist innovativ. Zeit, das direkt ins Universum durchgestartet.
auch nach auen darzustellen. Zu zeigen,  Gemeinsam mit ihren Mitgrinder*innen
welche Startups aus Niedersachsen sorgen sie und ihr SpaceTecStartup
kommen. Und vor allem: Was sie alles fur mehr Nachhaltigkeit im Weltraum
schon erreicht haben. Denn so schaffen

wir es, zukiinftige Griinder*innen zu

motivieren, selber durchzustarten.

Hier bei uns.

»MACHEN EINFACH MACHEN".

DurchSTARTer-Preis des Landes
Niedersachsen verliehen.

T
- PR 5 I \
Griinden in Niedersachsen? iy
Die Startup-Landschaft in Niedersachsen So wie Alica Lammerskitten und

Oleksii Parniakov. Mit ihrem Startup
Frudist fhren sie uns nicht nur in

hat einiges zu bieten. Sie ist bunt. Sie
ist vielfaltig. Se ist innovativ. Zeit, das

auch nach auBen darzustellen. Zu zeigen,  neue Geschmacksdimensionen,
welche Startups aus Niedersachsen sondern reduzieren mit inrer revolu-
kommen. Und vor allem: Was sie alles tionaren Technik den Energie-
schon erreicht haben. Denn so schaffen verbrauch der Gefriertrocknung

wir es, zukinftige Griinder*innen zu erheblic

motivieren, selber durchzustarten.

Hier bei uns.

WMACHEN EINFACH MACHEN".

"
[W]  cruisisegetordert durch ein

=

Acceleratorprogramm eines
Startup-Zentrums des Landes
Niedersachsen. .

, TR
. - 1
Grunden in Niedersachsen? e

Die Startup-Landschaft in Niedersachsen So wie lyabo Kaczmarek und
hat einiges zu bieten. Sie st bunt. Sie Alexandra Faruga. Ihre Initiative

ist vielfaltg. Sie ist innovati. Zeit, das Unter einem Dach leistet einen
auch nach auBen darzustellen. Zu zeigen,  wichtigen Beitrag zur sozialen und
welche Startups aus Niedersachsen kulturellen Teilhabe Ankommender
kommen. Und vor allem: Was sie alles in Hannover. Sie forder Chancen-
schon erreicht haben. Denn so schaffen  gleichheit, schaffen Raum for Kultur
wir es, zukiinftige Grinder*innen zu und bauen Kompetenzen auf.
motivieren, selber durchzustarten,

Hier bei uns.

wMACHEN EINFACH MACHEN".

Ol

, T
. - E 1
Griinden in Niedersachsen? Hhiy

Die Startup-Landschaft in Niedersachsen o wie Jacob Bussmann und Jan Ritter.
hat einiges zu bieten. Sie ist bunt. Sie Ihr Startup SeedForward hinterlasst
ist vielfaltig. Se ist innovativ. Zeit, das einen nachhaltigen Eindruck, denn mit
auch nach auBen darzustellen. Zu zeigen,  ihrer innovativen Saatgutbehandlung
welche Startups aus Niedersachsen sorgen sie weltweit fir eine regene-
kommen. Und vor allem: Was sie alles rative und nachhaltige Landwirtschaft
schon erreicht haben. Denn so schaffen

wir es, zukiinftige Grinder*innen zu

motivieren, selber durchzustarten.

Hier bei uns.

»MACHEN EINFACH MACHEN".

geférdert durch
das Innovationsférderprogramm
des Landes Niedersachsen.

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022
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| Printmedien

Startup Niedersachsen Startup {gay Niedersachsen

Du hast Ideen - wir bringen sie an den Start: startup.nds.de/go

IMACHEN
[Zisil  Griinden in Niedersachsen: startup.nds.de/go
MACHEN|

ACHEN
ME T4  Du hastideen -
MACHEN!

Startup (e Niedersachsen

bringen sie an den Start: startup.nds.de/go

Ruckseiten

MACHEN| IMACHEN|
NFACH FACH|
el -~ MACHEN/

Startups sind die Raketen der Wissenschaft. Sie
gehen an den Start, um mit groBer Geschwindigkeit

Die Plattform ist das Startup-Okosystem, das wir
‘mitgestalten und sténdig ausbauen. Wir sind der

etwas zu verandern. So treiben sie
voran, sorgen fir eine sichere Zukunft und fiir mehr
Wohlstand in Niedersachsen.

Jede Rakete braucht zum Abheben drei Dinge:
eine motivierende Crew, Treibstoff und eine solide
Plattform. Die Crew besteht aus den Grinder*innen,
sie bauen die Rakete und steuen sie in neue Dimen-
sionen. Der Treibstoff sind Ideen und das Know-how
der beteiligten Kopfe, welches wir in Bildungs- bzw.
Forschungseinrichtungen sowie Startup-Zentren
vermitteln, ebenso wie das bendtigte Kapital, das wir
durch Startup-Forderung zur Verfiigung stellen.

MACHEN!
EINFACH

zentrale fir die Startup-Community
in Niedersachsen. Wir vernetzen, gestalten und
fordern. Dabei handeln wir mit Weitblick und

nach starken Werten. For mehr Freiheit, Kreativitat
und Vielfalt in der Startup-Welt wollen wir Ideen an
den Start bringen, die nachhaltig

etwas in der Gesellschaft ver-

andern - und es Griinder*innen

in Niedersachsen leichter machen.

Dafir verfolgen wir in jedem

Schritt unseren Leitsatz: Wir wollen

WMACHEN EINFACH MACHEN".

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022
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Digitalmedien
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411 | Digitalmedien

Digitalwerbung: Banner
GrofBBentabelle, Farbtabelle

Format Quadratische Hoéhe Logo Satspiegel/ Hohe CTA-Button Primarfarben
Breite x Héhe Layouthilfe (3xN) Randabstand (Call to Action)

N-Hohe @xN) Rot RGB 227,0,45

(N aus Logo Hexadezimal # #e3002d

Startup

Nied h

ledersachsen) Schwarz RGB 0,0,0
Hexadezimal # #000000
Hochformate
160 x 600 px 7 px 21 px 14 px 31 px
300 x 600 px 13 px 39 px 26 px 39 px
Sekundarfarbe: Anwendung im Headline-Streifen
Querformate
Gelb-Orange RGB 247,163, 0
970 x 250 px 17 px 51 px 34 px 51 px Hexadezimal # #f7a300
800 x 250 px 13 px 39 px 26 px 39 px
728 x 90 px 13 px 39 px 26 px 39 px
336 x 280 px 10 px 30 px 20 px 30 px Tertiarfarbe: Hintergrund
300 x 250 px 10 px 30 px 20 px 30 px Hellblau RGB 204, 225, 229
Hexadezimal # #ccele5

320 x 100 px 7 px 21 px 14 px 21 px
Social Media
1080 x 1080 px 36 px 108 px 72 px -
1080 x 1920 px 49 px 147 px 98 px -

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022



412 | Digitalmedien

Digitalwerbung
Banner Beispiel 1: 160 x 600px

Darstellung der 3 Hauptphasen —
(siehe rechts) 4

Animation:
Die Animation wird dem jeweiligen Visual
angepasst.

MEHR ERFAHREN MEHR ERFAHREN MEHR ERFAHREN

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022



413 | Digitalmedien

Digitalwerbung
Banner Beispiel 1: 300 x 600px

w w

Startup 1&* Niedersachsen Startup 1!‘ Niedersachsen

w"

Darstellung der 3 Hauptphasen ..
(siehe rechts) Startup i-:' Niedersachsen

Animation:
Die Animation wird dem jeweiligen Visual
angepasst.

RUNDE DEIN

G
STARTUP IN

MEHR ERFAHREN MEHR ERFAHREN MEHR ERFAHREN

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022
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Digitalwerbung
Banner Beispiel 1: 970 x 250 px

| Digitalmedien

Darstellung der 3 Hauptphasen
(siehe rechts)

Animation:
Die Animation wird dem jeweiligen Visual
angepasst.

» N
M Startup Niedersachsen

MEHR ERFAHREN

GRUNDE DEIN

AL
RSACHSEN.

]
I.Stanup Niedersachsen

MEHR ERFAHREN

]
I.Stanup Niedersachsen

MEHR ERFAHREN

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022



415 | Digitalmedien

Digitalwerbung
Banner Beispiel 1: 800 x 250 px

Darstellung der 3 Hauptphasen " W
(siehe rechts) o &1 | R I.Startup w Niedersachsen
Animation:

Die Animation wird dem jeweiligen Visual
angepasst.

MEHR ERFAHREN

W
w' st en
) % rtup w Niedersachs

MEHR ERFAHREN

W
l.'jtam:p w Niedersachsen

MEHR ERFAHREN

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022



41.6 | Digitalmedien

Digitalwerbung
Banner Beispiel 1: 728 x 90 px

Darstellung der 3 Hauptphasen N

AN
(siehe rechts) = - :
Animation: [ : & MEHR ERFAHREN }Startup Niedersachsen

Die Animation wird dem jeweiligen Visual
angepasst.

MEHR ERFAHREN }Startup Niedersachsen

MEHR ERFAHREN }Startup Niedersachsen

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022



417 | Digitalmedien

Digitalwerbung
Banner Beispiel 1: 336 x 280 px

Darstellung der 3 Hauptphasen
(siehe rechts)

Animation:
Die Animation wird dem jeweiligen Visual
angepasst.

MEHR ERFAHREN

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022



41.8 | Digitalmedien

Digitalwerbung
Banner Beispiel 1: 300 x 250 px

Darstellung der 3 Hauptphasen
(siehe rechts) Startup Miedersachsen Startup Niedersachsen Startup Miedersachsen

w'" w"

"=

Animation:
Die Animation wird dem jeweiligen Visual
angepasst.

MEHR ERFAHREN MEHR ERFAHREN MEHR ERFAHREN

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022



419 | Digitalmedien

Digitalwerbung
Banner Beispiel 1: 320 x 100 px

Darstellung der 3 Hauptphasen
(siehe rechts)

I.Startup 3-(': Niedersachse

Animation:
Die Animation wird dem jeweiligen Visual
angepasst.

MEHR ERFAHREN 4

I.Startup 3-(': Niedersachse

MEHR ERFAHREN 4

I.Startup Niedersachse

MEHR ERFAHREN 4

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022



Digitalwerbung

41.10 | Digitalmedien

Banner Beispiel 1 (Social Media): 1080 x 1080 px

Darstellung der 3 Hauptphasen
(siehe rechts)

Animation:
Die Animation wird dem jeweiligen Visual
angepasst.

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022

W

Startup Niedersachsen

-

Startup ‘-,‘ Niedersachsen

Startup ‘-,‘ Niedersachsen

IN 5 SCHRITTEN
ZUR GRUNDUNG

-T




4111 | Digitalmedien

Digitalwerbung
Banner Beispiel 1 (Social Media): 1080 x 1080 px

Darstellung der 3 Hauptphasen
(siehe rechts)

Animation:

Die Animation wird dem jeweiligen Visual Startup Niedersachsen Startup Niedersachsen Startup Niedersachsen

angepasst.
Achtung Schutzraum: :: ::
s 1 LIT
y ] . ';','c- i e s

250 px (oben und unten)

IN 5 SCHRITTEN
ZUR GRUNDUNG

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022



Digitalwerbung

4.21

Banner Beispiel 2: 300 x 600px

Darstellung der 3 Hauptphasen
(siehe rechts)

Animation:
Die Animation wird dem jeweiligen Visual
angepasst.

s
Oy

Startup Niedersachsen

MEHR ERFAHREN

Corporate Identity Book, Startup Niedersachsen, Stand: 6/2022

| Digitalmedien

Startup Niedersachsen

MEHR ERFAHREN

o
"

w
"

Startup Niedersachsen

MEHR ERFAHREN
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unterstatzt von

Niedersachsisches Ministerium fiir Wirtschaft,
Arbeit, Verkehr und Digitalisierung

M Niederséchsisches Ministerium
fir Wissenschaft und Kultur




